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В статье анализируются состояние рынка авиаперевозок бюджетных авиакомпаний на примере Рос­
сийской Федерации и Украины и его влияние на количественные показатели выездного туризма.

С появлением на рынке авиаперевозок бюджетных авиакомпаний мир туризма значительно изменился в 
лучшую сторону. Родиной концепции лоу-кост (от англ. low cost -  низкая стоимость) по праву является США, 
а в частности авиакомпания Air Southwest, основанная в 1967 году в городе Техас двумя клерками -  Хербом 
Келлехером и Роллином Кингом. Понадобилось 10 лет на развитие, изменения концепции работы лоу-кост, 
решение проблем, связанные с государственной политикой и жесткой конкуренцией, чтобы система заработа­
ла. Самые низкие расходы (почти в 2 раза ниже, чем у конкурентов) позволили компании предложить самые 
низкие тарифы и расширить свою деятельность по всей территории США.

Сегодня Southwest Airlines -  третья авиакомпания мира по количеству перевезенных пассажиров, круп­
нейшая в мире бюджетная авиакомпания и крупнейшая авиакомпания на внутренних авиалиниях США. Парк 
авиакомпании состоит из 500 самолетов (только Боинги-737 новейшей модели). По итогам 2006 г. авиакомпа­
ния перевезла 84 миллиона пассажиров [1].

В Европе родоначальникам бюджетных авиакомпаний является ирландская Ryanair, совершившая пер­
вый рейс еще в 1985 году. Вначале это были рейсы между ирландскими городами и Лондоном, но спустя 
первые 5 лет компания была на грани банкротства из-за низкого спроса. Изменив концепцию и двигаясь по 
примеру Southwest Airlines, компания получила заслуженный успех, расширив географию своих рейсов, и в 
данный момент имеет статус самой успешной лоу-кост компании в Европе.

Вхождение новых стран из Восточной Европы в Европейский союз и изменение законодательства ЕС 
по отношению к тем, кто еще не присоединился, привело к соглашениям об «открытом небе». Это приве­
ло к дальнейшему развитию концепции лоу-кост в Европе и появлению новых операторов, таких, как Wizz 
Air из Венгрии и др. С 2004 по 2007 г. новые маршруты появились в Австрии, Болгарии, Словении, Словакии, 
Польше, Румынии, Венгрии, Чехии, Турции и Израиле. К концу 2007 свыше 45 бюджетных авиакомпаний об­
служивали более 3 500 направлений в Европе и маршрутов вокруг Европы [2].

В странах-соседках Республики Беларусь развитие бюджетных авиамаршрутов приходится на 2005­
2008 годы (22 сентября 2005 года -  рейс Ryanair Каунас -  Лондон; 2006 год -  Sky Exspress, рейс Москва -  Сочи; 
11 июля 2008 года -  Wizz Air, рейс Киев -  Симферополь).

Если проследить историю развития той или иной бюджетной компании (за исключение старейшей из 
США), можно заметить, что первые годы работы компаний приходятся на внутренние рейсы, и ввиду низкой 
рентабельности все чаще начинают совершать международные рейсы, что обусловливает повышение показа­
телей международного туризма.

С целью выявления увеличения показателей выездного туризма были рассмотрены статистические дан­
ные о выезде граждан Российской Федерации и Украины до момента появления лоу-костов и после (таблицы 1 
и 2).

Таблица 1 -  Выезд за границу российских граждан с целью туризма [3]

годы 2011 2010 2009 2008 2007 2006 2005 2004

тыс. поездок 14495,3 12605,0 9555,2 11313,7 9368,9 7752,8 6784,6 6557,1

Таблица 2 -  Выезд за границу граждан Украины с целью туризма [3]

годы 2011 2010 2009 2008 2007 2006 2005 2004

тыс. поездок 1395,2 1295,6 913,6 1282,0 336,0 868,2 566,9 441,7
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Анализируя данные государственных статистических учреждений обеих стран, мы видим, что с появ­
лением на российском (начиная с 2006 года) и украинском (начиная с 2008 года) рынках бюджетных авиапере­
возчиков уровень выездного туризма значительно увеличился. Для России эти показатели достигли прироста 
18 % 2006-2007 годы по сравнению с 4 % в 2004-2005 гг. Украина в свою очередь отличается неоднозначной 
динамикой роста числа выездов за границу граждан с целью туризма, но с уверенностью можно сказать, что 
увеличение показателей в 2008 году составило 74 % по сравнению с 2007 г. На наш взгляд, пока не было вы­
явлено более весомой причины обоснования для такого скачка, нежели начало функционирования Wizz Air на 
территории Украины. В 2009 году можно наблюдать спад туристических потоков как в Украине, так и в России. 
Этот факт объясняется экономическим кризисом, который повлиял на снижение показателей по всем статьям 
экономики в этот год.

В целом, делая вывод по данной теме, можно сказать о том, что за бюджетными авиаперевозками стоит 
будущее туристической индустрии. Начав увеличивать показатель выездного туризма, можно спровоцировать 
тем самым увеличение показателей въездного туризма, так как при путешествии в другие страны происходит 
независимо от туриста культурный обмен, информирование жителей других стран о своей родине и в целом 
развитие туриста как личности.
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В данной работе рассматриваются предпосылки, проблемы и перспективы развития туризма на при­
граничных территориях Республики Беларусь.

Характерной чертой Европейского континента является не только общая история и культура, но и суще­
ствование большого количества границ. Одним из направлений для развития туризма является приграничный 
туризм. Для европейских стран характерно, что приграничный туризм в общем объеме составляет приблизи­
тельно 60 %. Опыт этих стран показывает, что успех очевиден, если широко использовать общую историю 
и традиционные культурные связи, принцип добрососедства, сходство природных условий. Однако многие 
страны, в том числе и Республика Беларусь, не используют в полной мере свой туристический потенциал для 
привлечения туристов из-за рубежа.

Приграничные территории -  это территории государства, прилегающие к государственной границе, вы­
полняющие особые приграничные функции и обладающие в связи с этим специфическими особенностями. 
Главным фактором, обусловливающим специфику приграничья, является его географическое положение.

Беларусь находится в центре Европы и граничит с пятью государствами. На сегодняшний день пред­
посылками развития туризма на приграничных территориях Республики Беларусь являются: выгодное гео­
политическое положение, наличие богатого культурного и природного наследия, транспортная доступность. 
Несмотря на имеющийся туристический потенциал, республика занимает весьма скромное место на мировом 
туристическом рынке и существенно отстает от соседних государств. Для решения проблем следует более эф­
фективно использовать ресурсы белорусского приграничья. Для этого необходимо:

-  развивать придорожную сеть туристической инфраструктуры, позволяющей организовать отдых в 
течение нескольких дней, включая посещение расположенных поблизости туристических достопримечатель­
ностей;
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