
ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 

 

Электронный учебно-методический комплекс по учебной дисциплине 

«Менеджмент туристических дестинаций» разработан для студентов второй 

ступени учреждений высшего образования, обучающихся по специальности  

1-89 80 01 «Туризм и гостеприимство».  

Учебно-методический комплекс по учебной дисциплине «Менеджмент 

туристических дестинаций» призван сформировать у обучающихся 

необходимые знания и умения в области управления туристическими 

дестинациями для эффективной их реализации в сфере социально-культурного 

сервиса и туризма. Менеджмент туристических дестинаций является одним из 

отраслевых направлений маркетинга и новым, актуальным направлением 

исследований в системе наук о туризме. Ключевым элементом туризма как 

системы является территория, куда они совершают поездку и где проводят 

некоторое время, – туристическая дестинация. Менеджмент туристических 

дестинаций осуществляется посредством инструментов маркетинга. Маркетинг 

туристических дестинаций – это управленческий процесс в рамках которого 

органы управления дестинацией и бизнес определяют целевые группы    

туристов (реальных и потенциальных), устанавливают с ними коммуникацию с 

целью выяснить и повлиять на их желания, нужды, мотивацию, предпочтения, 

отношения, связанные с принятием многочисленных решений о путешествии. 

Основная цель ЭУМК по учебной дисциплине «Менеджмент 

туристических дестинаций» – формирование у студентов необходимых 

знаний в области менеджмента туристических дестинаций, получение навыков 

приобретения достоверной, качественной и полной информации, необходимой 

для эффективного управления территориями.  

Задачи ЭУМК по учебной дисциплине «Менеджмент туристических 

дестинаций»: 

– сформировать у студентов представления о факторах развития туризма 

и доходах туристических дестинаций, о состоянии и тенденциях развития 

туризма в Республике Беларусь;  

– определить предпосылки создания туристических дестинаций и 

особенности управления туризмом на региональном уровне; 

– изучить географию распространения туристических дестинаций; 

– рассмотреть способы продвижения туристических дестинаций на 

международный рынок;  

– сформировать навыки управления туристическими дестинациями, 

организации маркетинговой деятельности на микро- и макроуровне. 

ЭУМК по учебной дисциплине «Менеджмент туристических 

дестинаций» включает в себя следующие структурные элементы: 

 01. Титульный лист; 

 02. Пояснительная записка; 

 03. Учебные программы по учебной дисциплине; 

 04. Теоретический раздел; 



 05. Практический раздел; 

 06. Раздел контроля знаний; 

 07. Вспомогательный раздел. 

В разделе «Учебные программы по учебной дисциплине» содержится 

учебная программа учреждения высшего образования по учебной дисциплине 

«Менеджмент туристических дестинаций». 

Теоретический раздел ЭУМК содержит лекционные материалы для 

теоретического изучения учебной дисциплины «Менеджмент туристических 

дестинаций», в которых представлены основные положения и определения.  

Практический раздел ЭУМК содержит планы, контрольные вопросы, 

задания к семинарским занятиям по учебной дисциплине «Менеджмент 

туристических дестинаций». 

Раздел контроля знаний ЭУМК содержит экзаменационные требования.  

Вспомогательный раздел ЭУМК содержит список рекомендуемой 

литературы. 


