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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА

Учебная программа учреждения высшего образования по учебной дисциплине «Внешнеэкономическая деятельность в индустрии туризма и гостеприимства»   разработана   для  студентов,  обучающихся  по   специальности 
1-89 01 01 «Туризм и гостеприимство» в соответствии с требованиями образовательного стандарта ОСВО 1-89 01 01-2013  и учебного плана вышеуказанной специальности. 

В рамках изучения учебной дисциплины рассматриваются проблемы интеграции экономики в мировое хозяйство, определяется содержание понятия внешнеэкономической деятельности в сфере туризма и гостеприимства, характеризуются ее виды и субъекты. Также рассматриваются содержание, цели, принципы и методы государственного воздействия на внешнеэкономическую деятельность, система органов государственного управления; исследуется динамика и перспективы развития внешнеэкономической деятельности на туристическом рынке. 
Для изучения данной учебной дисциплины необходимы знания по следующим учебным дисциплинам: «Организация деятельности туристических предприятий», «Менеджмент в туризме и гостеприимстве», «Инновационный менеджмент», «Маркетинг в туризме», «Экономика туризма и гостеприимства» и обязательному модулю «Экономика».

ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ

Цели изучения учебной дисциплины:

– формирование профессиональной компетентности в области внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства;

– приобретение навыков обоснования экономических решений, выбора оптимальной стратегии и тактики поведения организаций в изменяющейся рыночной среде.

Задачи учебной дисциплины:
– дать студентам специальные знания в области внешнеэкономической деятельности; сформировать профессиональные навыки и умения, необходимые для организации внешнеэкономической деятельности предприятий индустрии туризма и гостеприимства;

– ознакомить студентов с методами системного анализа управленческих ситуаций и обоснования решений для успешного осуществления внешнеэкономической деятельности предприятий индустрии туризма и гостеприимства;

– привить студентам навыки самостоятельного, творческого планирования и оценки эффективности внешнеэкономической деятельности предприятий индустрии туризма и гостеприимства.

ТРЕБОВАНИЯ К ФОРМИРОВАНИЮ КОМПЕТЕНЦИЙ 
СТУДЕНТОВ И УРОВНЮ ОСВОЕНИЯ СОДЕРЖАНИЯ 

УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

В результате изучения учебной дисциплины «Внешнеэкономическая деятельность в индустрии туризма и гостеприимства» формируются следующие компетенции:

академические:
1)  уметь применять базовые научно-теоретические знания для решения теоретических и практических задач;

2) владеть системным и сравнительным анализом;

3) владеть исследовательскими навыками;

4) уметь работать самостоятельно;

5) проявлять инициативу и креативность, в том числе в нестандартных ситуациях;

6) владеть междисциплинарным подходом при решении проблем;

7) иметь навыки, связанные с использованием технических устройств, управлением информацией и работой с компьютером;

8) обладать навыками устной и письменной коммуникации;

9)  уметь учиться, повышать свою квалификацию в течение всей жизни;

социально-личностные: 

1) обладать качествами гражданственности;

2) быть способным к социальному взаимодействию;

3) обладать способностью к межличностным коммуникациям;

4) владеть навыками здоровьесбережения;

5) быть способным к критике и самокритике;

6) уметь работать в команде;

7) совершенствовать и развивать свой интеллектуальный и общекультурный уровень, добиваться нравственного и физического совершенствования своей личности;

8) пользоваться одним из государственных языков Республики Беларусь, владеть иностранным языком как средством делового общения;

9) формировать и аргументировать собственные суждения и профессиональную позицию;

10) использовать в практической деятельности основы законодательства и правовых норм;

11) уважительно и бережно относиться к историческому наследию и культурным традициям, толерантно воспринимать социальные и культурные различия;

12) обладать чувством ответственности;

профессиональные:
1) вести переговоры и деловую переписку с другими заинтересованными участниками;

2) готовить доклады, материалы к презентациям;

3) пользоваться глобальными информационными ресурсами;

4) владеть современными средствами телекоммуникаций;

5) разрабатывать инновационные технологии формирования и продвижения туров и пакетов туристических услуг;

6) организовывать проведение маркетинговых исследований спроса и предложения на туристические услуги;

7) анализировать и оценивать собранные данные;

8) осуществлять разработку концепции программы тура и стоимости туристических услуг;

9) обеспечивать разработку программ туристических маршрутов;

10) осуществлять серийное освоение результатов инновационного проектирования, проводить эффективную туроператорскую, турагентскую, физкультурно-спортивную, рекреационно-оздоровительную, культурно-развлекательную деятельность по формированию, продвижению и реализации конкурентоспособной туристической продукции и услуг;

11) оперировать деловыми логистическими приемами в профессиональной деятельности;

12) принимать меры по обеспечению безопасности туристов в период путешествия, предоставлению страховых услуг участникам путешествия;

13) предусматривать надежные способы связи туристов со спасательными службами, медицинскими учреждениями, органами охраны правопорядка местности, где осуществляется тур;

14) квалифицированно проводить научные и мониторинговые исследования в туристической индустрии, сфере физической культуры и спорта;

15) осуществлять пропаганду физической культуры, спорта и туризма, здорового образа жизни с использованием современных рекламно-информационных и коммуникационных технологий.

В результате освоения содержания учебной дисциплины «Внешнеэкономическая деятельность в индустрии туризма и гостеприимства» студент должен: 

знать:
· основные межгосударственные соглашения и нормативные правовые акты Республики Беларусь по внешнеэкономической деятельности;

· основные организационные формы международного предпринимательства и формы внешнеэкономической деятельности;

· основы финансового менеджмента, систему международных валютных расчетов, особенности страхования внешнеэкономической деятельности;

· особенности международного туристического рынка и формы его организации;

· систему показателей развития туризма;

· основы организации внешнеэкономической деятельности туроператоров и турагентов;

уметь:

· использовать межгосударственные соглашения и нормативные правовые акты Республики Беларусь по организации внешнеэкономической деятельности предприятий индустрии туризма и гостеприимства;

· составлять проекты договоров в рамках различных форм международной кооперации в сфере туризма и гостеприимства;

· осуществлять международные валютные расчеты, операции по страхованию внешнеэкономической деятельности;

· составлять статистическую отчетность по внешнеэкономической деятельности в туризме;

владеть:

· правовыми основами внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства;

· методами проведения валютных расчетов, операций по страхованию внешнеэкономической деятельности, составления статистической отчетности.
Изучение учебной дисциплины рассчитано на общее количество 
часов – 172, из них аудиторные часы: для дневной формы получения 
образования – 104, для заочной формы получения образования – 24. 

Распределение аудиторных часов по видам занятий для дневной формы получения образования:  лекции – 36 часов,  практические  занятия  –  36 часов, семинарские занятия – 32 часа в 7 и 8 семестрах. 
Распределение аудиторных часов по видам занятий для заочной формы получения образования: лекции – 8 часов, практические  занятия  –  8 часов, семинарские занятия – 8 часов в 8, 9, 10 семестрах.
Формы текущей аттестации студентов по учебной дисциплине: для дневной формы получения образования – зачет в 7 семестре, экзамен в 8 семестре; для заочной формы получения образования – зачет в 9 семестре, контрольная работа в 10 семестре, экзамен в 10 семестре.
ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН

	Наименование разделов, тем


	Количество аудиторных часов

	
	Всего
	Из них

	
	
	Лекции
	Практические  занятия
	Семинарские занятия

	Раздел I. Особенности внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства

	18
	6
	6
	6

	Тема 1. Сущность и стратегические направления внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства
	6
	2
	2
	2

	Тема 2. Индустрия туризма и гостеприимства как субъект внешнеэкономической деятельности
	6
	2
	2
	2

	Тема 3. Государственное регулирование внешнеэкономической деятельности
	6
	2
	2
	2

	Раздел II. Внешнеэкономическая деятельность предприятия  индустрии туризма и гостеприимства 
	36
	12
	12
	 12

	Тема 4. Субъекты внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства
	6
	2
	2
	2

	Тема 5. Консалтинговая и информационная поддержка внешнеэкономической деятельности предприятия
	6
	2
	2
	2

	Тема 6. Организация внешнеэкономической деятельности на предприятии индустрии туризма и гостеприимства
	6
	2
	2
	2

	Тема 7. Содержание внешнеэкономических операций предприятий индустрии туризма и гостеприимства
	6
	2
	2
	2

	Тема 8. Стратегическое планирование внешнеэкономической деятельности предприятия индустрии туризма и гостеприимства
	6
	2
	2
	2

	Тема 9. Подготовка к заключению контрактов по внешнеэкономическим сделкам: организационные и содержательные подходы
	6
	2
	2
	2

	РАЗДЕЛ III. Внешнеэкономическая деятельность предприятий индустрии туризма и гостеприимства в системе рыночной экономики
	40
	14
	14
	12

	Тема 10. Договор международной купли-продажи товаров
	6
	2
	2
	2

	Тема 11. Расчеты предприятия  индустрии туризма и гостеприимства по международному контракту
	6
	2
	2
	2

	Тема 12. Таможенное оформление экспортно-импортных операций в индустрии туризма и гостеприимства
	6
	2
	2
	2

	Тема 13. Транспортное обеспечение внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства
	6
	2
	2
	2

	Тема 14. Экономическая безопасность и риски во внешнеэкономической деятельности предприятий индустрии туризма и гостеприимства
	4
	2
	2
	

	1
	2
	3
	4
	5

	Тема 15. Страхование внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства
	6
	2
	2
	2

	Тема 16. Эффективность внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства
	6
	2
	2
	2

	РАЗДЕЛ IV. Международное регулирование внешнеэкономической деятельности 

	10
	4
	4
	2

	Тема 17. Нетарифные ограничения в международной торговле
	6
	2
	2
	2

	Тема 18. Участие международных организаций в регулировании внешнеэкономической деятельности предприятий индустрии туризма и гостеприимства
	4
	2
	2
	

	Итого
	104
	36
	36
	32


СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОГО МАТЕРИАЛА

Раздел I.  ОСОБЕННОСТИ внешнеэкономической деятельности 
В ИНДУСТРИИ ТУРИЗМА И ГОСТЕПРИИМСТВА
Тема 1. Сущность и стратегические направления внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства
Сущность внешнеэкономических связей и внешнеэкономической деятельности. 

Место и роль внешнеэкономической деятельности в сфере туризма и гостеприимства в экономике Республики Беларусь. Основные понятия: «внешнеэкономический (экспортный) потенциал», «внешнеэкономический комплекс». 

Условия и предпосылки развития внешнеэкономических отношений. Факторы расширения внешнеэкономических связей в условиях глобализации. Основные формы внешнеэкономических связей. Факторы развития внешнеэкономической деятельности. 

Новые тенденции и цели делового партнерства во внешнеэкономической деятельности. Международная кооперация, толлинг, свободные экономические зоны, оффшорные компании. 

Основные формы и виды внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства, их характеристика.

Тема 2. Индустрия туризма и гостеприимства 
как субъект внешнеэкономической деятельности
Обоснование необходимости и предпосылки развития внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства. Развитие внешнеэкономических связей в индустрии туризма и гостеприимства Республики Беларусь. 

Объем, структура, динамика экспорта услуг индустрии туризма и гостеприимства Республики Беларусь. Основные внешнеэкономические партнеры. Экономическая интеграция Содружества Независимых Государств. Развитие торгово-экономических отношений с Российской Федерацией. Таможенный союз ЕАЭС и его влияние на развитие внешней торговли. 

Тенденции и пути развития индустрии туризма и гостеприимства. Внешнеэкономический потенциал развития индустрии туризма и гостеприимства. 

Иностранные инвестиции в индустрию туризма и гостеприимства. Формы инвестирования. Деятельность совместных и иностранных предприятий. Приграничное сотрудничество. Участие Республики Беларусь в международном сотрудничестве.
Тема 3. Государственное регулирование внешнеэкономической деятельности
Факторы, обуславливающие государственное регулирование внешнеэкономической деятельности. 

Протекционизм. Свободная торговля. Модели внешнеэкономических связей страны, типы государственного вмешательства во внешнеэкономическую сферу. Механизм государственного регулирования внешнеэкономической деятельности, характеристика его элементов. 

Цели и интересы участников внешнеэкономической деятельности, согласование их целей и интересов. 

Внешнеэкономическая политика государства и ее составляющие. Принципы и методы регулирования внешнеэкономической деятельности в зарубежных странах.

Раздел II. Внешнеэкономическая деятельность предприятия индустрии туризма и гостеприимства

Тема 4. Субъекты внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства
Классификация субъектов хозяйствования в индустрии туризма и гостеприимства по профилю внешнеэкономической деятельности. Классификация организаций по характеру внешнеэкономических операций. Государство как субъект внешнеэкономической деятельности.

Сущность понятия «контрагент». Виды иностранных контрагентов (фирмы, государственные органы и организации, союзы предпринимателей, международные организации системы Организации Объединенных Наций (ООН)) и их характеристика.

Критерии выбора страны и организации контрагента. Принципы и факторы, определяющие выбор зарубежного партнера во внешнеэкономической деятельности. Организация деятельности по сбору информации о контрагентах.
Тема 5. Консалтинговая и информационная 
поддержка внешнеэкономической деятельности предприятия
Понятие консалтинга, виды консалтинговых услуг. Экспертное, обучающее, процессное консультирование. Привлечение отечественных и зарубежных консультантов: преимущества и недостатки. Связь 
консалтинг-менеджмента и других видов профессиональных услуг. Эффективность консалтинг-менеджмента.

Обеспечение информационных услуг специализированными организациями.

Источники информации о зарубежных партнерах: периодическая печать, информация организаций, информация специализированных организаций, справочники предприятий, интернет-ресурсы и др. Оперативно-коммерческая работа по изучению потенциальных партнеров во внешнеэкономической деятельности.

Тема 6. Организация внешнеэкономической деятельности на предприятии индустрии туризма и гостеприимства
Предприятие индустрии туризма и гостеприимства как субъект внешнеэкономической деятельности. Преимущества, предпосылки и условия развития внешнеэкономической деятельности предприятия. Концепция развития внешнеэкономической деятельности предприятия.

Организационные структуры управления внешнеэкономической деятельностью на предприятии, критерии ее оптимального выбора. Формы организации внешнеэкономической службы предприятия, их характеристика, преимущества и недостатки. 

Особенности организационно-коммуникативного построения предприятий, осуществляющих внешнеэкономическую деятельность.

Тема 7. Содержание внешнеэкономических операций предприятий индустрии туризма и гостеприимства
Сущность понятия «внешнеэкономическая операция». Виды внешнеэкономических операций. Основные и вспомогательные операции. Правовая форма внешнеэкономических операций.

Внешнеэкономические операции по купле-продаже товаров. Внешнеэкономические операции по купле-продаже услуг. Внешнеэкономические операции по купле-продаже объектов интеллектуальной собственности. Методы осуществления внешнеэкономических операций, их преимущества и недостатки.

Конкурентоспособность экспортных товаров и услуг организации; факторы, влияющие на конкурентоспособность. Политика создания новых конкурентоспособных продуктов на предприятиях индустрии туризма и гостеприимства в условиях международной конкуренции. 

Основные инструменты государственного регулирования внешнеэкономической деятельности организации.

Тема 8. Стратегическое планирование внешнеэкономической деятельности предприятия индустрии туризма и гостеприимства
Планирование внешнеэкономической деятельности на предприятии. Способы и формы выхода предприятия на внешний рынок. Использование интернет-технологий во внешнеэкономической деятельности предприятий индустрии туризма и гостеприимства.
Основные этапы стратегического планирования внешнеэкономической деятельности. Стратегия маркетинга внешнеэкономической деятельности предприятия, его роль в стратегическом планировании внешнеэкономической деятельности. Разработка конкурентной стратегии на основе оценки стратегической позиции предприятия индустрии туризма и гостеприимства на мировом рынке.

Тема 9. Подготовка к заключению контрактов по внешнеэкономическим сделкам: организационные и содержательные подходы
Подготовка и проведение переговорного процесса. Организация переговоров.

Особенности ценообразования и ценовой стратегии во внешнеэкономической деятельности предприятия индустрии туризма и гостеприимства. Виды ценовых стратегий.

Современные формы финансирования внешнеэкономической деятельности предприятия. Кредитование внешнеэкономических сделок. Лизинг как форма международного инвестирования. Факторинг и форфейтинг – инструменты кредитования внешнеэкономической деятельности предприятия.

Международная стандартизация как гарантия качества товара. Экологические требования к товару, международные экологические нормативы.

Раздел III. ВНЕШНЕЭКОНОМИЧЕСКАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ ПРЕДПРИЯТИЙ ИНДУСТРИИ ТУРИЗМА И ГОСТЕПРИИМСТВА В СИСТЕМЕ РЫНОЧНОЙ ЭКОНОМИКИ

Тема 10. Договор международной купли-продажи товаров
Регулирование внешнеторговых сделок Венской конвенцией ООН о договорах международной купли-продажи товаров (1980 г.). Действие Венской конвенции на территории Республики Беларусь: структура, области применения. Значение Венской конвенции ООН о договорах международной купли-продажи товаров для индустрии туризма и гостеприимства.
Форма внешнеторгового контракта купли-продажи товаров. Устная форма сделки. Виды контрактов. Использование типовых контрактов в индустрии туризма и гостеприимства. Структура контракта международной купли-продажи товара и его содержание. Понятие существенных и несущественных условий контракта. Требования законодательства Республики Беларусь к содержанию внешнеторговых контрактов 
купли-продажи товаров. 

Тема 11. Расчеты предприятия индустрии туризма 
и гостеприимства по международному контракту 
Организация платежно-расчетных отношений предприятия индустрии туризма и гостеприимства во внешнеэкономической деятельности. Способы, формы, средства платежей. Основные принципы и условия международных расчетов в туризме. Условия и способы платежа.

Документарный аккредитив как основная форма международных расчетов в международных сделках. Документарное инкассо и другие формы расчетов.

Чек и вексель как средства платежа и формы расчета.

Тема 12. Таможенное оформление
экспортно-импортных операций в индустрии туризма и гостеприимства
Таможенно-тарифная политика государства, ее роль в регулировании внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства.

Таможенные режимы. Требования к таможенному оформлению. Таможенные тарифы и таможенные пошлины. Методы определения таможенной стоимости товара. Понятия идентичных и однородных товаров. Ограничения в использовании методов определения таможенной стоимости.

Международные товарные номенклатуры, принципы их построения и применения в коммерческой практике. Характеристика кода товара. Товарная номенклатура внешнеэкономической деятельности в Республике Беларусь и ее отличительные особенности.
Ответственность за нарушение таможенного законодательства Республики Беларусь.

Тема 13. Транспортное обеспечение внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства
Содержание транспортного обслуживания внешнеэкономических связей. Виды транспортных операций. Технико-экономические особенности отдельных видов транспорта.

Сущность, виды международных перевозок. Транспортная составляющая в цене. Критерии выбора транспорта для международных перевозок. Преимущества и недостатки использования железнодорожного, автомобильного, морского, речного и воздушного транспорта в индустрии туризма и гостеприимства. Бронирование и продажа пассажирских перевозок. Глобальные системы бронирования (GDS): Sabre, Amadeus, Galileo, Worldspan. Посреднические операции при осуществлении международных перевозок.
Организация транспортного обеспечения в индустрии туризма и гостеприимства. Договоры на перевозку грузов различными видами транспорта. Отличия коносаментов от накладных. Виды коносаментов. Документ смешанной перевозки.
Сущность, основные принципы и преимущества системы международной дорожной перевозки (МДП). Международная система гарантий как элемент транзитного режима международной дорожной перевозки. Деятельность Ассоциации международных автомобильных перевозчиков (БАМАП).
Организация перевозки грузов различными видами транспорта в Республике Беларусь. Использование услуг посредников в транспортном обеспечении в индустрии туризма и гостеприимства. Правовое регулирование транспортных услуг.

Решение спорных вопросов при транспортировке.

Тема 14. Экономическая безопасность и риски во внешнеэкономической деятельности предприятий индустрии туризма и гостеприимства
Основные понятия экономической безопасности.

Экономическая и информационная безопасность предприятий индустрии туризма и гостеприимства во внешнеэкономической деятельности. Потенциальные угрозы коммерческой безопасности участников внешнеэкономической деятельности. Организация работы по обеспечению коммерческой безопасности предприятия индустрии туризма и гостеприимства. Определение надежности партнера по внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства.

Виды рисков во внешнеэкономической деятельности и методы их регулирования. Риски при диверсификации деятельности предприятия индустрии туризма и гостеприимства.

Тема 15. Страхование внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства
Сущность страхования внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства. Терминология и классификация страхования в индустрии туризма и гостеприимства. Страховой тариф, его состав и формирование.

Отрасли страхования в туризме. Методы страхования. Личное и имущественное страхование, страхование ответственности. Страхование грузов и транспортных средств. Страхование экспортных кредитов и финансовых рисков. Страхование ответственности перевозчиков перед таможенными органами, грузоотправителем и грузополучателем.

Страховые документы: разовый полис, генеральный полис, страховое письмо (ковернот), страховой сертификат.

Организация страхования внешнеэкономической деятельности в Республике Беларусь.

Тема 16. Эффективность внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства
Эффективность внешнеэкономической деятельности предприятий индустрии туризма и гостеприимства и факторы, обеспечивающие ее повышение. Методология определения эффективности внешнеэкономической деятельности на предприятии индустрии туризма и гостеприимства.

Система показателей эффективности внешней торговли. Общие показатели эффективности внешней торговли. Частные показатели эффективности внешней торговли. Покупательная способность валют. Предварительная покупательная способность. Валютная эффективность экспорта (импорта). Бюджетная эффективность экспорта (импорта). Производственная эффективность экспорта (импорта). Народно-хозяйственный эффект. Эффект для торговых посредников. Эффект для производителя продукции. Экспортная, импортная, внешнеторговая квоты. Показатели уровня международной специализации. Экспортный, импортный, внешнеторговый обороты. Внешнеторговое сальдо. Индекс условий торговли.

Показатели эффективности внешнеэкономической деятельности на предприятии индустрии туризма и гостеприимства.
РАЗДЕЛ IV. Международное регулирование внешнеэкономической деятельности

Тема 17. Нетарифные ограничения в международной торговле
Содержание нетарифных ограничений в международной торговле. Инструменты административного ограничения экспорта и импорта, квотирование и лицензирование. Таможенные и административные экспортно-импортные процедуры.

Управление качеством в международной торговле. Стандарты и требования к качеству товаров и услуг. Стандарты ISO 9000, 9001, 9002, 9004.

Финансовые методы торговой политики. Демпинг и антидемпинговая политика. Специальные пошлины. Технические барьеры. Стимулирование экспорта национальных товаропроизводителей в туризме.

Тема 18. Участие международных организаций
в регулировании внешнеэкономической деятельности предприятий индустрии туризма и гостеприимства
Факторы, определяющие необходимость многостороннего регулирования экономических отношений государств, цели и методы регулирования.

Виды межгосударственных торгово-экономических соглашений. Регулирование торгово-экономических отношений в рамках экономических интеграционных объединений государств. Международные организации в системе регулирования торгово-экономических отношений.

Всемирная торговая организация (ВТО) и ее роль в регулировании мировой торговли. Принципы функционирования ВТО. Международные соглашения, лежащие в основе деятельности ВТО.

Генеральное соглашение по тарифам и торговле (ГАТТ). Генеральное соглашение по торговле услугами (ГАТС). Соглашение по торговым аспектам прав интеллектуальной собственности (ТРИПС). Соглашение по инвестиционным мерам, связанным с торговлей (ТРИМС) и др.

Специализированные международные организации и комитеты в области внешнеэкономического сотрудничества. Конференция ООН по торговле и развитию (ЮНКТАД). Группа Всемирного банка. Европейский банк реконструкции и развития (ЕБРР). Международная торговая палата (МТП), Всемирная туристская организация (ЮНВТО), Международная гостиничная ассоциация (МГА), Всемирная федерация ассоциаций туристских агентств (ФУААВ), Международный туристский альянс (АИТ).

Участие Республики Беларусь в международных организациях в области внешнеэкономического сотрудничества и торговых соглашениях. Проблемы и перспективы присоединения Республики Беларусь к Всемирной торговой организации.
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	2
	2
	

	2.1

2.2

2.3

2.4

2.5
	Предпосылки и необходимость развития внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства. Развитие внешнеэкономических связей в индустрии туризма и гостеприимства Республики Беларусь.

Объем, структура, динамика экспорта услуг индустрии туризма и гостеприимства Республики Беларусь. Основные внешнеэкономические партнеры. Экономическая интеграция Содружества Независимых Государств. Развитие торгово-экономических отношений с Россией. Таможенный союз и его влияние на развитие внешней торговли.

Тенденции и пути развития индустрии туризма и гостеприимства. Внешнеэкономический потенциал развития индустрии туризма и гостеприимства.

Иностранные инвестиции в индустрии туризма и гостеприимства. Формы инвестирования. Деятельность совместных и иностранных предприятий. Приграничное сотрудничество. Участие Республики Беларусь в международном сотрудничестве.
	
	
	2
	2
	Презента-
ции

	3
	Государственное регулирование внешнеэкономической деятельности
	2
	
	2
	2
	

	3.1

3.2

3.3
3.4
	Факторы, обусловливающие государственное регулирование внешнеэкономической деятельности.

Протекционизм. Свободная торговля. Модели внешнеэкономических связей страны и типы государственного вмешательства во внешнеэкономическую сферу. Механизм государственного регулирования внешнеэкономической деятельности, характеристика его элементов.

Цели и интересы участников внешнеэкономической деятельности, согласование их целей и интересов.

Внешнеэкономическая политика государства и ее составляющие. Принципы и методы регулирования внешнеэкономической деятельности в зарубежных странах.
	2
	
	2
	2
	Опрос

	II
	Внешнеэкономическая деятельность предприятия индустрии туризма и гостеприимства
	10
	12
	12
	12
	

	4
	Субъекты внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства
	2
	2
	2
	
	

	4.1

4.2

4.3
	Классификация субъектов хозяйствования в индустрии туризма и гостеприимства по профилю внешнеэкономической деятельности. Классификация организаций по характеру внешнеэкономических операций. Государство как субъект внешнеэкономической деятельности.

Сущность понятия «контрагент». Виды иностранных контрагентов (фирмы, государственные органы и организации, союзы предпринимателей, международные организации системы Организации объединенных наций (ООН)) и их характеристика.

Критерии выбора страны и организации контрагента. Принципы и факторы, определяющие выбор зарубежного партнера во внешнеэкономической деятельности. Организация деятельности по сбору информации о контрагентах.
	2
	2
	2
	
	Задачи, проблем-

ные ситуации

	5
	Консалтинговая и информационная поддержка внешнеэкономической деятельности предприятия
	2
	2
	2
	2
	

	5.1

5.2

5.3

5.4
	Понятие консалтинга, виды консалтинговых услуг. Экспертное, обучающее, процессное консультирование. Преимущества и недостатки привлечения отечественных и зарубежных консультантов. 

Связь консалтинг-менеджмента и других видов профессиональных услуг. Эффективность консалтинг-менеджмента.

Обеспечение информационных услуг специализированными организациями.

Источники информации о зарубежных партнерах: периодическая печать, информация организаций, информация специализированных организаций, справочники предприятий, интернет-ресурсы и др. Оперативно-коммерческая работа по изучению потенциальных партнеров во внешнеэкономической деятельности
	2
	2
	2
	2
	Тестовые задания

	6
	Организация внешнеэкономической деятельности на предприятии индустрии туризма и гостеприимства
	
	2
	
	4
	

	6.1

6.2

6.3

6.4

6.5
	Предприятие как субъект внешнеэкономической деятельности. Преимущества, предпосылки и условия развития внешнеэкономической деятельности предприятия. Концепция развития внешнеэкономической деятельности предприятия.

Организационные структуры управления внешнеэкономической деятельностью на предприятии, критерии ее оптимального выбора. Формы организации внешнеэкономической службы предприятия, их характеристика, преимущества и недостатки.

Особенности организационно-коммуникативного построения предприятий, осуществляющих внешнеэкономическую деятельность.
	
	2
	
	4
	Опрос

	7
	Содержание внешнеэкономических операций предприятий индустрии туризма и гостеприимства
	2
	2
	2
	
	

	7.1

7.2

7.3


	Сущность понятия «внешнеэкономическая операция». Виды внешнеэкономических операций. Основные и вспомогательные операции. Правовая форма внешнеэкономических операций.

Внешнеэкономические операции по купле-продаже товаров. Внешнеэкономические операции по купле-продаже услуг. Внешнеэкономические операции по купле-продаже объектов интеллектуальной собственности. Методы осуществления внешнеэкономических операций, их преимущества и недостатки.

Конкурентоспособность экспортных товаров и услуг организации; факторы, влияющие на конкурентоспособность. Политика создания новых конкурентоспособных продуктов в условиях международной конкуренции. Основные инструменты государственного регулирования внешнеэкономической деятельности организации..
	2
	2
	2
	
	Задачи, проблем-

ные ситуации

	8
	Стратегическое планирование внешнеэкономической деятельности предприятия индустрии туризма и гостеприимства
	2
	2
	2
	2
	

	8.1

8.2

8.3
	Планирование внешнеэкономической деятельности на предприятии. Способы и формы выхода предприятия на внешний рынок. Использование интернет-технологий во внешнеэкономической деятельности предприятий.
Основные этапы стратегического планирования внешнеэкономической деятельности. Стратегия маркетинга внешнеэкономической деятельности предприятия, его роль в стратегическом планировании внешнеэкономической деятельности. Разработка конкурентной стратегии на основе оценки стратегической позиции предприятия на мировом рынке
	2
	2
	2
	2
	Учебная дискуссия


	9
	Подготовка к заключению контрактов по внешнеэкономическим сделкам: организационные и содержательные подходы
	2
	2
	4
	2
	

	9.1

9.2

9.3

9.4
	Подготовка и проведение переговорного процесса. Организация переговоров.

Особенности ценообразования и ценовой стратегии во внешнеэкономической деятельности предприятия. Виды ценовых стратегий.

Современные формы финансирования внешнеэкономической деятельности предприятия. Кредитование внешнеэкономических сделок. Лизинг как форма международного инвестирования. Факторинг и форфейтинг – инструменты кредитования внешнеэкономической деятельности предприятия.

Международная стандартизация как гарантия качества товара. Экологические требования к товару, международные экологические нормативы.
	2
	2
	4
	2
	Тестовые задания

	III
	ВНЕШНЕЭКОНОМИЧЕСКАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ ПРЕДПРИЯТИЙ ИНДУСТРИИ ТУРИЗМА И ГОСТЕПРИИМСТВА В СИСТЕМЕ РЫНОЧНОЙ ЭКОНОМИКИ
	10
	8
	6
	10
	

	10
	Договор международной купли-продажи товаров
	2
	2
	
	
	

	10.1

10.2

10.3

10.4
	Регулирование внешнеторговых сделок Венской конвенцией ООН о договорах международной купли-продажи товаров (1980 г.). Действие Венской конвенции на территории Республики Беларусь.

Структура Конвенции, области ее применения. Значение Конвенции ООН о договорах международной купли-продажи.
Форма внешнеторгового контракта купли-продажи товаров. Устная форма сделки. Виды контрактов. Использование типовых контрактов. Структура контракта международной купли-продажи товара и его содержание. Понятие существенных и несущественных условий контракта. Требования к содержанию внешнеторговых контрактов купли-продажи товаров по законодательству Республики Беларусь
	2
	2
	
	
	Опрос

	11
	Расчеты предприятия индустрии туризма и гостеприимства по международному контракту 
	2
	
	2
	2
	

	11.1

11.2

11.3


	Организация платежно-расчетных отношений во внешнеэкономической деятельности. Способы, формы, средства платежей. Основные принципы и условия международных расчетов. 
Условия и способы платежа.

Документарный аккредитив как основная форма международных расчетов в международных сделках. Документарное инкассо и другие формы расчетов.
	2
	
	2
	2
	Презента-

ции

	12
	Таможенное оформление экспортно-импортных операций в индустрии туризма и гостеприимства
	2
	2
	
	2
	

	12.1

12.2

12.3
12.4
	Таможенно-тарифная политика государства и ее роль в регулировании внешнеэкономической деятельности.

Таможенные режимы. Требования к таможенному оформлению. Таможенные тарифы и таможенные пошлины. Методы определения таможенной стоимости товара. Понятия идентичных и однородных товаров. Ограничения в использовании методов определения таможенной стоимости.

Международные товарные номенклатуры, принципы их построения и применения в коммерческой практике. Характеристика кода товара. Товарная номенклатура внешнеэкономической деятельности Республики Беларусь и ее отличительные особенности.
Ответственность за нарушение таможенного законодательства
	2
	2
	
	2
	Задачи, проблем-

ные ситуации

	13
	Транспортное обеспечение внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства
	2
	2
	
	2
	

	13.1
13.2

13.3

13.4

13.5

13.6

13.7
	Содержание транспортного обслуживания внешнеэкономических связей. Виды транспортных операций. Технико-экономические особенности отдельных видов транспорта.

Сущность, виды международных перевозок. Транспортная составляющая в цене. Критерии выбора транспорта для международных перевозок. Преимущества и недостатки использования железнодорожного, автомобильного, морского, речного и воздушного транспорта. 

Бронирование и продажа пассажирских перевозок GDS Sabre. Посреднические операции при осуществлении международной перевозки грузов.

Организация транспортного обеспечения. Договоры на перевозку грузов различными видами транспорта. Отличия коносаментов от накладных. Виды коносаментов. Документ смешанной перевозки.
Сущность, основные принципы и преимущества системы международной дорожной перевозки – Международная система гарантий. Деятельность Белорусской ассоциации международных автомобильных перевозчиков.
Организация перевозки грузов различными видами транспорта в Республике Беларусь. Использование услуг посредников в транспортном обеспечении. Правовое регулирование транспортных услуг.

Решение спорных вопросов при транспортировке.
	2
	2
	
	2
	Учебные дебаты

	14
	Экономическая безопасность и риски во внешнеэкономической деятельности предприятий индустрии туризма и гостеприимства
	
	
	2
	2
	

	14.1

14.2

14.3
	Основные понятия экономической безопасности.

Экономическая и информационная безопасность предприятия во внешнеэкономической деятельности. Потенциальные угрозы коммерческой безопасности участников внешнеэкономической деятельности. 

Организация работы по обеспечению коммерческой безопасности предприятия. Определение надежности партнера по внешнеэкономической деятельности.

Виды рисков и методы их регулирования. Риски при диверсификации деятельности предприятия.
	
	
	2
	2
	Круглый стол

	15
	Страхование внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства
	2
	
	2
	2
	

	15.1
15.2

15.3
	Риски во внешнеэкономической деятельности и их виды. Сущность страхования во внешнеэкономической деятельности. Терминология и классификация страхования. Страховой тариф, его состав и формирование.

Отрасли страхования. Методы страхования. Личное и имущественное страхование. Страхование ответственности. Страхование грузов и транспортных средств. Страхование экспортных кредитов и финансовых рисков. Страхование ответственности перевозчиков перед таможенными органами, грузоотправителем и грузополучателем.

Страховые документы: разовый полис, генеральный полис, страховое письмо, страховой сертификат. Организация страхования внешнеэкономической деятельности в Республике Беларусь.
	2
	
	2
	2
	Задачи, проблем-

ные ситуации

	16
	Эффективность внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства
	
	2
	
	2
	

	16.1

16.2

16.3

16.4
	Эффективность внешнеэкономической деятельности и факторы, обеспечивающие ее повышение. Методологические аспекты при определении эффективности внешнеэкономической деятельности.

Система показателей эффективности внешней торговли. Общие показатели эффективности внешней торговли. Частные показатели эффективности внешней торговли. 

Покупательная способность валют. Предварительная покупательная способность. Валютная эффективность экспорта (импорта). Бюджетная эффективность экспорта (импорта). Производственная эффективность экспорта (импорта). Народно-хозяйственный эффект. Эффект для торговых посредников. Эффект для производителя продукции. Экспортная, импортная, внешнеторговая квота. Показатели уровня международной специализации. Экспортный, импортный, внешнеторговый обороты. Внешнеторговое сальдо. Индекс условий торговли. Показатели эффективности внешнеэкономической деятельности предприятия.
	
	2
	
	2
	Учебные дебаты

	IV
	МЕЖДУНАРОДНОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ ВНЕШНЕЭКОНОМИЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
	2
	4
	
	2
	

	17
	Нетарифные ограничения в международной торговле
	
	2
	
	2
	

	17.1

17.2

17.3
	Содержание нетарифных ограничений в международной торговле. Инструменты административного ограничения экспорта и импорта, квотирование и лицензирование. Таможенные и административные экспортно-импортные процедуры.

Роль качества в международной торговле. Стандарты и требования к качеству товаров, их упаковке и маркировке. Стандарты ISO-9000.

Финансовые методы торговой политики. Демпинг и антидемпинговая политика. Специальные пошлины. Технические барьеры. Стимулирование экспорта национальных товаропроизводителей.
	
	2
	
	2
	Задачи, проблем-

ные ситуации

	18
	Участие международных организаций в регулировании внешнеэкономической деятельности предприятий индустрии туризма и гостеприимства
	2
	2
	
	
	

	18.1
18.2

18.3

18.4

18.4

18.5
	Факторы, определяющие необходимость многостороннего регулирования экономических отношений государств, цели и методы регулирования.

Виды межгосударственных торгово-экономических соглашений. Регулирование торгово-экономических отношений в рамках экономических интеграционных объединений государств. Международные организации в системе регулирования торгово-экономических отношений.

Всемирная торговая организация (ВТО) и ее роль в регулировании мировой торговли. Принципы функционирования ВТО. Международные соглашения, лежащие в основе деятельности ВТО.

Генеральное соглашение по тарифам и торговле (ГАТТ). Генеральное соглашение по торговле услугами (ГАТС). Соглашение о торговых аспектах прав интеллектуальной собственности (ТРИПС). Соглашение о торговых аспектах инвестиционных мероприятий (ТРИМС) и др.

Специализированные международные организации и комитеты в области внешнеэкономического сотрудничества. Конференция ООН по торговле и развитию (ЮНКТАД). Группа Всемирного банка. Европейский банк реконструкции и развития (ЕБРР). Международная торговая палата (МТП).
Участие Республики Беларусь в международных организациях в области внешнеэкономического сотрудничества и торговых соглашениях. Проблемы и перспективы присоединения Республики Беларусь к Всемирной торговой организации.
	2
	2
	
	
	Тестовые задания

	
	Итого
	26
	26
	22
	30
	


УЧЕБНО - МЕТОДИЧЕСКАЯ КАРТА УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ «ВНЕШНЕЭКОНОМИЧЕСКАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ В ИНДУСТРИИ ТУРИЗМА И ГОСТЕПРИИМСТВА» 

(заочная форма получения образования)

	Номер раздела, темы, подтемы
	Название раздела, темы, подтемы
	Количество аудиторных часов
	Количество часов управляемой самостоятельной работы
	Форма контроля знаний

	
	
	Лекции
	Практические занятия


	Семинарские занятия
	
	

	I
	ОСОБЕННОСТИ ВНЕШНЕЭКОНОМИЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ В ИНДУСТРИИ ТУРИЗМА И ГОСТЕПРИИМСТВА
	2
	
	2
	12
	

	1
	Сущность и стратегические направления внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства
	
	
	
	4
	

	1.1

1.2

1.3

1.4

1.5
	Сущность внешнеэкономических связей и внешнеэкономической деятельности.

Место и роль внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства в экономике Республики Беларусь. Основные понятия: «внешнеэкономический (экспортный) потенциал», «внешнеэкономический комплекс».

Условия и предпосылки развития внешнеэкономических отношений. Факторы расширения внешнеэкономических связей в условиях глобализации. 

Основные формы внешнеэкономических связей. Факторы развития внешнеэкономической деятельности.

Новые тенденции и цели делового партнерства во ВЭ деятельности. Международная кооперация, толлинг, свободные экономические зоны, оффшорные компании. Основные формы и виды внешнеэкономической деятельности в индустрии Т и Г и их характеристика.
	
	
	
	4
	Учебная дискуссия

	2
	Индустрия туризма и гостеприимства как субъект внешнеэкономической деятельности
	
	
	
	4
	

	2.1

2.2

2.3

2.4

2.5
	Предпосылки и необходимость развития внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства. Развитие внешнеэкономических связей в индустрии туризма и гостеприимства Республики Беларусь.

Объем, структура, динамика экспорта услуг индустрии туризма и гостеприимства Республики Беларусь. Основные внешнеэкономические партнеры. Экономическая интеграция Содружества Независимых Государств. Развитие торгово-экономических отношений с Россией. Таможенный союз и его влияние на развитие внешней торговли.

Тенденции и пути развития индустрии туризма и гостеприимства. Внешнеэкономический потенциал развития индустрии туризма и гостеприимства.

Иностранные инвестиции в индустрии туризма и гостеприимства. Формы инвестирования. Деятельность совместных и иностранных предприятий. Приграничное сотрудничество. Участие Республики Беларусь в международном сотрудничестве.
	
	
	
	4
	Презента-

ции

	3
	Государственное регулирование внешнеэкономической деятельности
	2
	
	2
	4
	

	3.1

3.2

3.3
3.4
	Факторы, обусловливающие государственное регулирование внешнеэкономической деятельности.

Протекционизм. Свободная торговля. Модели внешнеэкономических связей страны и типы государственного вмешательства во внешнеэкономическую сферу. Механизм государственного регулирования внешнеэкономической деятельности, характеристика его элементов.

Цели и интересы участников внешнеэкономической деятельности, согласование их целей и интересов.

Внешнеэкономическая политика государства и ее составляющие. Принципы и методы регулирования внешнеэкономической деятельности в зарубежных странах.
	2
	
	2
	4
	Опрос

	II
	Внешнеэкономическая деятельность предприятия индустрии туризма и гостеприимства
	2
	4
	2
	28
	

	4
	Субъекты внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства
	2
	
	
	4
	

	4.1

4.2

4.3
	Классификация субъектов хозяйствования в индустрии туризма и гостеприимства по профилю внешнеэкономической деятельности. Классификация организаций по характеру внешнеэкономических операций. Государство как субъект внешнеэкономической деятельности.

Сущность понятия «контрагент». Виды иностранных контрагентов (фирмы, государственные органы и организации, союзы предпринимателей, международные организации системы Организации объединенных наций (ООН)) и их характеристика.

Критерии выбора страны и организации контрагента. Принципы и факторы, определяющие выбор зарубежного партнера во внешнеэкономической деятельности. Организация деятельности по сбору информации о контрагентах.
	2
	
	
	4
	Задачи, проблем-

ные ситуации

	5
	Консалтинговая и информационная поддержка внешнеэкономической деятельности предприятия
	
	2
	
	4
	

	5.1

5.2

5.3

5.4
	Понятие консалтинга, виды консалтинговых услуг. Экспертное, обучающее, процессное консультирование. Преимущества и недостатки привлечения отечественных и зарубежных консультантов. 

Связь консалтинг-менеджмента и других видов профессиональных услуг. Эффективность консалтинг-менеджмента.

Обеспечение информационных услуг специализированными организациями.

Источники информации о зарубежных партнерах: периодическая печать, информация организаций, информация специализированных организаций, справочники предприятий, интернет-ресурсы и др. Оперативно-коммерческая работа по изучению потенциальных партнеров во внешнеэкономической деятельности
	
	2
	
	4
	Тестовые задания

	6
	Организация внешнеэкономической деятельности на предприятии индустрии туризма и гостеприимства
	
	
	
	6
	

	6.1

6.2

6.3

6.4

6.5
	Предприятие как субъект внешнеэкономической деятельности. Преимущества, предпосылки и условия развития внешнеэкономической деятельности предприятия. Концепция развития внешнеэкономической деятельности предприятия.

Организационные структуры управления внешнеэкономической деятельностью на предприятии, критерии ее оптимального выбора. Формы организации внешнеэкономической службы предприятия, их характеристика, преимущества и недостатки.

Особенности организационно-коммуникативного построения предприятий, осуществляющих внешнеэкономическую деятельность.
	
	
	
	6
	Опрос

	7
	Содержание внешнеэкономических операций предприятий индустрии туризма и гостеприимства
	
	2
	
	4
	

	7.1

7.2

7.3


	Сущность понятия «внешнеэкономическая операция». Виды внешнеэкономических операций. Основные и вспомогательные операции. Правовая форма внешнеэкономических операций.

Внешнеэкономические операции по купле-продаже товаров. Внешнеэкономические операции по купле-продаже услуг. Внешнеэкономические операции по купле-продаже объектов интеллектуальной собственности. Методы осуществления внешнеэкономических операций, их преимущества и недостатки.

Конкурентоспособность экспортных товаров и услуг организации; факторы, влияющие на конкурентоспособность. Политика создания новых конкурентоспособных продуктов в условиях международной конкуренции. Основные инструменты государственного регулирования внешнеэкономической деятельности организации..
	
	2
	
	4
	Задачи, проблем-

ные ситуации

	8
	Стратегическое планирование внешнеэкономической деятельности предприятия индустрии туризма и гостеприимства
	
	
	
	6
	

	8.1

8.2

8.3
	Планирование внешнеэкономической деятельности на предприятии. Способы и формы выхода предприятия на внешний рынок. Использование интернет-технологий во внешнеэкономической деятельности предприятий.
Основные этапы стратегического планирования внешнеэкономической деятельности. Стратегия маркетинга внешнеэкономической деятельности предприятия, его роль в стратегическом планировании внешнеэкономической деятельности. Разработка конкурентной стратегии на основе оценки стратегической позиции предприятия на мировом рынке
	
	
	
	6
	Учебная дискуссия



	9
	Подготовка к заключению контрактов по внешнеэкономическим сделкам: организационные и содержательные подходы
	
	
	2
	4
	

	9.1

9.2

9.3

9.4
	Подготовка и проведение переговорного процесса. Организация переговоров.

Особенности ценообразования и ценовой стратегии во внешнеэкономической деятельности предприятия. Виды ценовых стратегий.

Современные формы финансирования внешнеэкономической деятельности предприятия. Кредитование внешнеэкономических сделок. Лизинг как форма международного инвестирования. Факторинг и форфейтинг – инструменты кредитования внешнеэкономической деятельности предприятия.

Международная стандартизация как гарантия качества товара. Экологические требования к товару, международные экологические нормативы.
	
	
	2
	4
	Тестовые задания

	III
	ВНЕШНЕЭКОНОМИЧЕСКАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ ПРЕДПРИЯТИЙ ИНДУСТРИИ ТУРИЗМА И ГОСТЕПРИИМСТВА В СИСТЕМЕ РЫНОЧНОЙ ЭКОНОМИКИ
	2
	2
	4
	32
	

	10
	Договор международной купли-продажи товаров
	
	2
	
	4
	

	10.1

10.2

10.3

10.4
	Регулирование внешнеторговых сделок Венской конвенцией ООН о договорах международной купли-продажи товаров (1980 г.). Действие Венской конвенции на территории Республики Беларусь.

Структура Конвенции, области ее применения. Значение Конвенции ООН о договорах международной купли-продажи.
Форма внешнеторгового контракта купли-продажи товаров. Устная форма сделки. Виды контрактов. Использование типовых контрактов. Структура контракта международной купли-продажи товара и его содержание. Понятие существенных и несущественных условий контракта. Требования к содержанию внешнеторговых контрактов купли-продажи товаров по законодательству Республики Беларусь
	
	2
	
	4
	Опрос

	11
	Расчеты предприятия индустрии туризма и гостеприимства по международному контракту 
	2
	
	
	6
	

	11.1

11.2

11.3


	Организация платежно-расчетных отношений во внешнеэкономической деятельности. Способы, формы, средства платежей. Основные принципы и условия международных расчетов. 
Условия и способы платежа.

Документарный аккредитив как основная форма международных расчетов в международных сделках. Документарное инкассо и другие формы расчетов.
	2
	
	
	6
	Презента-

ции

	12
	Таможенное оформление экспортно-импортных операций в индустрии туризма и гостеприимства
	
	
	
	4
	

	12.1

12.2

12.3
12.4
	Таможенно-тарифная политика государства и ее роль в регулировании внешнеэкономической деятельности.

Таможенные режимы. Требования к таможенному оформлению. Таможенные тарифы и таможенные пошлины. Методы определения таможенной стоимости товара. Понятия идентичных и однородных товаров. Ограничения в использовании методов определения таможенной стоимости.

Международные товарные номенклатуры, принципы их построения и применения в коммерческой практике. Характеристика кода товара. Товарная номенклатура внешнеэкономической деятельности Республики Беларусь и ее отличительные особенности.
Ответственность за нарушение таможенного законодательства
	
	
	
	4
	Задачи, проблем-

ные ситуации

	13
	Транспортное обеспечение внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства
	
	
	2
	4
	

	13.1
13.2

13.3

13.4

13.5

13.6

13.7
	Содержание транспортного обслуживания внешнеэкономических связей. Виды транспортных операций. Технико-экономические особенности отдельных видов транспорта.

Сущность, виды международных перевозок. Транспортная составляющая в цене. Критерии выбора транспорта для международных перевозок. Преимущества и недостатки использования железнодорожного, автомобильного, морского, речного и воздушного транспорта. 

Бронирование и продажа пассажирских перевозок GDS Sabre. Посреднические операции при осуществлении международной перевозки грузов.

Организация транспортного обеспечения. Договоры на перевозку грузов различными видами транспорта. Отличия коносаментов от накладных. Виды коносаментов. Документ смешанной перевозки.
Сущность, основные принципы и преимущества системы международной дорожной перевозки – Международная система гарантий. Деятельность Белорусской ассоциации международных автомобильных перевозчиков.
Организация перевозки грузов различными видами транспорта в Республике Беларусь. Использование услуг посредников в транспортном обеспечении. Правовое регулирование транспортных услуг.

Решение спорных вопросов при транспортировке.
	
	
	2
	4
	Учебные дебаты

	14
	Экономическая безопасность и риски во внешнеэкономической деятельности предприятий индустрии туризма и гостеприимства
	
	
	
	4
	

	14.1

14.2

14.3
	Основные понятия экономической безопасности.

Экономическая и информационная безопасность предприятия во внешнеэкономической деятельности. Потенциальные угрозы коммерческой безопасности участников внешнеэкономической деятельности. 

Организация работы по обеспечению коммерческой безопасности предприятия. Определение надежности партнера по внешнеэкономической деятельности.

Виды рисков и методы их регулирования. Риски при диверсификации деятельности предприятия.
	
	
	
	4
	Круглый стол

	15
	Страхование внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства
	
	
	2
	4
	

	15.1
15.2

15.3
	Риски во внешнеэкономической деятельности и их виды. Сущность страхования во внешнеэкономической деятельности. Терминология и классификация страхования. Страховой тариф, его состав и формирование.

Отрасли страхования. Методы страхования. Личное и имущественное страхование, Страхование ответственности. Страхование грузов и транспортных средств. Страхование экспортных кредитов и финансовых рисков. Страхование ответственности перевозчиков перед таможенными органами, грузоотправителем и грузополучателем.

Страховые документы: разовый полис, генеральный полис, страховое письмо, страховой сертификат. Организация страхования внешнеэкономической деятельности в Республике Беларусь.
	
	
	2
	4
	Задачи, проблем-

ные ситуации

	16
	Эффективность внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства
	
	
	
	6
	

	16.1

16.2

16.3

16.4
	Эффективность внешнеэкономической деятельности и факторы, обеспечивающие ее повышение. Методологические аспекты при определении эффективности внешнеэкономической деятельности.

Система показателей эффективности внешней торговли. Общие показатели эффективности внешней торговли. Частные показатели эффективности внешней торговли. 

Покупательная способность валют. Предварительная покупательная способность. Валютная эффективность экспорта (импорта). Бюджетная эффективность экспорта (импорта). Производственная эффективность экспорта (импорта). Народно-хозяйственный эффект. Эффект для торговых посредников. Эффект для производителя продукции. Экспортная, импортная, внешнеторговая квота. Показатели уровня международной специализации. Экспортный, импортный, внешнеторговый обороты. Внешнеторговое сальдо. Индекс условий торговли. Показатели эффективности внешнеэкономической деятельности предприятия.
	
	
	
	6
	Учебные дебаты

	IV
	МЕЖДУНАРОДНОЕ РЕГУЛИРОВАНИЕ ВНЕШНЕЭКОНОМИЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
	2
	2
	
	8
	

	17
	Нетарифные ограничения в международной торговле
	
	2
	
	4
	

	17.1

17.2

17.3
	Содержание нетарифных ограничений в международной торговле. Инструменты административного ограничения экспорта и импорта, квотирование и лицензирование. Таможенные и административные экспортно-импортные процедуры.

Роль качества в международной торговле. Стандарты и требования к качеству товаров, их упаковке и маркировке. Стандарты ISO-9000.

Финансовые методы торговой политики. Демпинг и антидемпинговая политика. Специальные пошлины. Технические барьеры. Стимулирование экспорта национальных товаропроизводителей.
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	Задачи, проблем-

ные ситуации

	18
	Участие международных организаций в регулировании внешнеэкономической деятельности предприятий индустрии туризма и гостеприимства
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	18.1
18.2

18.3

18.4

18.4

18.5
	Факторы, определяющие необходимость многостороннего регулирования экономических отношений государств, цели и методы регулирования.

Виды межгосударственных торгово-экономических соглашений. Регулирование торгово-экономических отношений в рамках экономических интеграционных объединений государств. Международные организации в системе регулирования торгово-экономических отношений.

Всемирная торговая организация (ВТО) и ее роль в регулировании мировой торговли. Принципы функционирования ВТО. Международные соглашения, лежащие в основе деятельности ВТО.

Генеральное соглашение по тарифам и торговле (ГАТТ). Генеральное соглашение по торговле услугами (ГАТС). Соглашение о торговых аспектах прав интеллектуальной собственности (ТРИПС). Соглашение о торговых аспектах инвестиционных мероприятий (ТРИМС) и др.

Специализированные международные организации и комитеты в области внешнеэкономического сотрудничества. Конференция ООН по торговле и развитию (ЮНКТАД). Группа Всемирного банка. Европейский банк реконструкции и развития (ЕБРР). Международная торговая палата (МТП).
Участие Республики Беларусь в международных организациях в области внешнеэкономического сотрудничества и торговых соглашениях. Проблемы и перспективы присоединения Республики Беларусь к Всемирной торговой организации.
	2
	
	
	4
	Контр. работа

	
	Итого
	8
	8
	8
	80
	104


ИНФОРМАЦИОННО-МЕТОДИЧЕСКАЯ ЧАСТЬ

МЕТОДИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ ПО ОРГАНИЗАЦИИ И ВЫПОЛНЕНИЮ САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ СТУДЕНТОВ
Самостоятельная работа студентов осуществляется в двух основных формах, отличающихся степенью самостоятельности ее выполнения и управления/контроля со стороны преподавателя:

– управляемая самостоятельная работа (УСР), предусматривающая самостоятельное выполнение студентами учебного или исследовательского задания при опосредованном контроле и управлении преподавателя (указания с его стороны, рекомендации, научно-методическое и информационное обеспечение и др.);

– собственно самостоятельная работа, организуемая студентом в рациональное с его точки зрения время, мотивируемая собственными познавательными потребностями и контролируемая им самим (например, подготовка к зачету, экзамену).

Наиболее эффективными формами и методами организации самостоятельной работы при освоении учебной дисциплины являются: ответы на контрольные вопросы; выполнение промежуточных тестовых заданий; подготовка рефератов и их публичная защита с мультимедийной презентацией; участие в учебно-исследовательской деятельности; подготовка к публикации статей и тезисов докладов.

ПЕРЕЧЕНЬ ТЕМ ПРАКТИЧЕСКИХ ЗАНЯТИЙ

1. Определение и реализация стратегических направлений внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства. . 
2. Контрагенты в индустрии туризма и гостеприимства.
3.  Оперативно-коммерческая работа по изучению потенциальных партнеров.
4. Организация внешнеэкономической службы предприятия.
5 Конкурентоспособность товаров и услуг организации.
6. Разработка стратегического плана ВЭД предприятия индустрии туризма и гостеприимства
7.  Подготовка и проведение делового общения в индустрии туризма и гостеприимства
8. Регулирование внешнеторговых сделок Венской конвенцией ООН о договорах международной купли-продажи товаров (1980).
9. Организация таможенного оформления экспортно-импортных операций предприятия. 
10.  Содержание и направление развития транспортного обслуживания внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства.
11. Обеспечение эффективность внешнеэкономической деятельности.
12.  Таможенные и административные экспортно-импортные процедуры
13.  Международные организации, регулирующие внешнеэкономическую деятельность.
перечень тем СЕМИНАРСКИХ ЗАНЯТИЙ
1. Внешнеэкономический потенциал развития  индустрии туризма и гостеприимств
2. Система государственного регулирования внешнеэкономической деятельности. 
3. Классификация участников  ВЭД.
4. Консалтинговые услуги  во внешнеэкономической деятельности.
5.  Виды и содержание внешнеэкономических операций предприятия.
6.  Организация планирования ВЭД предприятия индустрии туризма и гостеприимства.
7. Современные формы финансирования внешнеэкономической деятельности.
8. Международная стандартизация как гарантия качества
9. Организация платежно-расчетных отношений во внешнеэкономической деятельности
10.  Обеспечение экономической безопасности и снижение рисков во внешнеэкономической деятельности.
11.  Основы страхования  внешнеэкономической деятельности.
ПРИМЕРНАЯ ТЕМАТИКА ЗАДАНИЙ 
УПРАВЛЯЕМОЙ САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ

1. Новые тенденции и цели делового партнерства во ВЭ деятельности. Международная кооперация, толлинг, свободные экономические зоны, оффшорные компании. Основные формы и виды внешнеэкономической деятельности в индустрии Т и Г и их характеристика.
2. Объем, структура, динамика экспорта услуг индустрии туризма и гостеприимства Республики Беларусь. Основные внешнеэкономические партнеры.
3. Внешнеэкономическая политика государства и ее составляющие. Принципы и методы регулирования внешнеэкономической деятельности в зарубежных странах.
4. Оперативно-коммерческая работа по изучению потенциальных партнеров во внешнеэкономической деятельности.
5. Предприятие как субъект внешнеэкономической деятельности.
6. Особенности организационно-коммуникативного построения предприятий, осуществляющих внешнеэкономическую деятельность.

7. Конкурентоспособность экспортных товаров и услуг организации; факторы, влияющие на конкурентоспособность. Политика создания новых конкурентоспособных продуктов в условиях международной конкуренции.
8. Разработка конкурентной стратегии на основе оценки стратегической позиции предприятия на мировом рынке.

9. Особенности ценообразования и ценовой стратегии во внешнеэкономической деятельности предприятия. Виды ценовых стратегий.
10. Основные принципы и условия международных расчетов. Условия и способы платежа.
11. Организация перевозки грузов различными видами транспорта в Республике Беларусь. Использование услуг посредников в транспортном обеспечении. Правовое регулирование транспортных услуг.
12. Организация работы по обеспечению коммерческой безопасности предприятия. Определение надежности партнера по внешнеэкономической деятельности.
13. Организация страхования внешнеэкономической деятельности в Республике Беларусь. 
14. Эффективность внешнеэкономической деятельности и факторы, обеспечивающие ее повышение. Методологические аспекты при определении эффективности внешнеэкономической деятельности.

15. Финансовые методы торговой политики.
ТЕМАТИКА КОНТРОЛЬНЫХ РАБОТ

(10 семестр)

Контрольная работа выбирается по последней цифре в зачетной книжке.

Тема 1. Индустрия туризма и гостеприимства как субъект внешнеэкономической деятельности

План:

1. Предпосылки и необходимость развития внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства. Развитие внешнеэкономических связей в индустрии туризма и гостеприимства Республики Беларусь.

2. Объем, структура, динамика экспорта услуг индустрии туризма и гостеприимства Республики Беларусь. 

3.Тенденции и пути развития индустрии туризма и гостеприимства. Внешнеэкономический потенциал.

4. Иностранные инвестиции. Деятельность совместных и иностранных предприятий. Участие Республики Беларусь в международном сотрудничестве.

Тема 2. СУЩНОСТЬ И СТРАТЕГИЧЕСКИЕ НАПРАВЛЕНИЯ ВНЕШНЕЭКОНОМИЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ В ИНДУСТРИИ ТУРИЗМА ИГОСТЕПРИИМСТВА

План:

1.Сущность внешнеэкономических связей и внешнеэкономической деятельности.

2.Место и роль внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства в экономике Республики Беларусь. Основные понятия: «внешнеэкономический (экспортный) потенциал», «внешнеэкономический комплекс».

3.Условия и предпосылки развития внешнеэкономических отношений. Факторы расширения внешнеэкономических связей в условиях глобализации. Основные формы внешнеэкономических связей. Факторы развития внешнеэкономической деятельности.

4.Новые тенденции и цели делового партнерства во внешнеэкономической деятельности. Основные формы и виды внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства и их характеристика.

Тема 3. Государственное регулирование внешнеэкономической деятельности
План:

1 Факторы, обусловливающие государственное регулирование внешнеэкономической деятельности.

1. Модели внешнеэкономических связей страны и типы государственного вмешательства во внешнеэкономическую сферу. 

2. Механизм государственного регулирования внешнеэкономической деятельности, характеристика его элементов.

3. Цели и интересы участников внешнеэкономической деятельности.

4. Внешнеэкономическая политика государства и ее составляющие. Принципы и методы регулирования внешнеэкономической деятельности в зарубежных странах.

Тема 4. Субъекты внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства

План:

1. Классификация субъектов хозяйствования в индустрии туризма и гостеприимства. 

2. Государство как субъект внешнеэкономической деятельности.

3. Сущность понятия «контрагент». Виды иностранных контрагентов (фирмы, государственные органы и организации, союзы предпринимателей, международные организации системы Организации объединенных наций (ООН)) и их характеристика.
4. Критерии выбора страны и организации контрагента.
5. Организация деятельности по сбору информации о контрагентах.
Тема 5. Консалтинговая и информационная поддержка внешнеэкономической деятельности предприятий индустрии туризма и гостеприимства.

План:

1. Консалтинг, виды консалтинговых услуг. Экспертное, обучающее, процессное консультирование. Преимущества и недостатки привлечения отечественных и зарубежных консультантов.

2. Связь консалтинг-менеджмента и других видов профессиональных услуг. Эффективность консалтинг-менеджмента.

3. Обеспечение информационных услуг специализированными организациями.

4. Источники информации о зарубежных партнерах: периодическая печать, информация организаций, информация специализированных организаций, справочники предприятий, интернет-ресурсы и др.
5. Оперативно-коммерческая работа по изучению потенциальных партнеров во внешнеэкономической деятельности.

Тема 6. Организация внешнеэкономической деятельности на предприятии индустрии туризма и гостеприимства

План:

1. Предприятие как субъект внешнеэкономической деятельности. Преимущества, предпосылки и условия развития внешнеэкономической деятельности предприятия. 

2. Концепция развития внешнеэкономической деятельности предприятия.

3. Организационные структуры управления внешнеэкономической деятельностью на предприятии, критерии ее оптимального выбора. Формы организации внешнеэкономической службы предприятия, их характеристика, преимущества и недостатки.

4. Особенности организационно-коммуникативного построения предприятий, осуществляющих внешнеэкономическую деятельность.

Тема 7. Содержание внешнеэкономических операций предприятий индустрии туризма и гостеприимства

План:
1. Сущность понятия «внешнеэкономическая операция». Виды внешнеэкономических операций. Основные и вспомогательные операции.

2. Правовая форма внешнеэкономических операций.

3. Внешнеэкономические операции по купле-продаже товаров, услуг и объектов интеллектуальной собственности. Методы осуществления внешнеэкономических операций, их преимущества и недостатки.

4. Конкурентоспособность экспортных товаров и услуг организации; факторы, влияющие на конкурентоспособность. Политика создания новых конкурентоспособных продуктов в условиях международной конкуренции.
5. Основные инструменты государственного регулирования внешнеэкономической деятельности организации в Республике Беларусь.
Тема 8. Стратегическое планирование внешнеэкономической деятельности предприятия индустрии туризма и гостеприимства

План:

1. Планирование внешнеэкономической деятельности на предприятии. Способы и формы выхода предприятия на внешний рынок.
2. Использование интернет-технологий во внешнеэкономической деятельности предприятий.
3. Основные этапы стратегического планирования внешнеэкономической деятельности. 

4. Стратегия маркетинга внешнеэкономической деятельности предприятия, его роль в стратегическом планировании внешнеэкономической деятельности. 

Тема 9. Предконтрактная работа в организации по Внешнеэкономическим сделкам

План:

1. Подготовка и проведение переговорного процесса. Организация переговоров.

2. Особенности ценообразования и ценовой стратегии во внешнеэкономической деятельности предприятия. Виды ценовых стратегий.
3. Современные формы финансирования внешнеэкономической деятельности предприятия. Кредитование внешнеэкономических сделок (лизинг, факторинг и форфейтинг).
4. Международная стандартизация как гарантия качества товара. Экологические требования к товару, международные экологические нормативы.
Тема 10. Договор международной купли-

продажи товаров

План:

1. Регулирование внешнеторговых сделок Венской конвенцией ООН о договорах международной купли-продажи товаров (1980 г.). Действие Венской конвенции на территории Республики Беларусь. Структура Конвенции, области ее применения. Значение Конвенции ООН о договорах международной купли-продажи.
2. .Форма внешнеторгового контракта купли-продажи товаров. Устная форма сделки. Виды контрактов. Использование типовых контрактов.
3.  Структура контракта международной купли-продажи товара и его содержание. Понятие существенных и несущественных условий контракта.
4.  Требования к содержанию внешнеторговых контрактов купли-продажи товаров по законодательству Республики Беларусь.
Тема 11. Расчеты предприятия

по международному контракту

План:

1. Организация платежно-расчетных отношений во внешнеэкономической деятельности. Способы, формы, средства платежей. 

2. Основные принципы и условия международных расчетов. Условия и способы платежа.

3. Документарный аккредитив как основная форма международных расчетов в международных сделках. Документарное инкассо и другие формы расчетов.

4. Чек и вексель как средства платежа и формы расчета.
Тема 12. Таможенное оформление

экспортно-импортных операций предприятия

План:

1. Таможенно-тарифная политика государства и ее роль в регулировании внешнеэкономической деятельности.

2. Таможенные режимы. Требования к таможенному оформлению. Таможенные тарифы и таможенные пошлины. 

3. Методы определения таможенной стоимости товара. Ограничения в использовании методов определения таможенной стоимости.
4. Международные товарные номенклатуры, принципы их построения и применения в коммерческой практике. Характеристика кода товара. 
5. Товарная номенклатура внешнеэкономической деятельности Республики Беларусь и ее отличительные особенности. Ответственность за нарушение таможенного законодательства.

Тема 13. Транспортное обеспечение внешнеэкономической деятельности

План:

1. Содержание транспортного обслуживания внешнеэкономических связей. Виды транспортных операций. Технико-экономические особенности отдельных видов транспорта.

2. Сущность, виды международных перевозок. Транспортная составляющая в цене. Критерии выбора транспорта для международных перевозок. Преимущества и недостатки использования железнодорожного, автомобильного, морского, речного и воздушного транспорта.
3. Бронирование и продажа пассажирских перевозок GDS Sabre. Посреднические операции при осуществлении международной перевозки грузов.
4. Организация транспортного обеспечения. Договоры на перевозку грузов различными видами транспорта. Отличия коносаментов от накладных. Виды коносаментов. Документ смешанной перевозки.
5. Организация перевозки грузов различными видами транспорта в Республике Беларусь. Правовое регулирование транспортных услуг.

Решение спорных вопросов при транспортировке.

Тема 14. Экономическая безопасность

и риски во внешнеэкономической деятельности

План:

1 Основные понятия экономической безопасности.

2 Экономическая и информационная безопасность предприятия во внешнеэкономической деятельности. 

3 Потенциальные угрозы коммерческой безопасности участников внешнеэкономической деятельности.

4  Организация работы по обеспечению коммерческой безопасности предприятия. Определение надежности партнера по внешнеэкономической деятельности.

5 Виды рисков и методы их регулирования. Риски при диверсификации деятельности предприятия.

Тема 15. Страхование
· внешнеэкономической деятельности

План:

1. Риски во внешнеэкономической деятельности и их виды. 

2. Сущность страхования во внешнеэкономической деятельности. Терминология и классификация страхования. Страховой тариф, его состав и формирование.

3. Отрасли страхования. Методы страхования.

4. Страховые документы: разовый полис, генеральный полис, страховое письмо, страховой сертификат.

5. Организация страхования внешнеэкономической деятельности в Республике Беларусь.
Тема 16. Эффективность

внешнеэкономической деятельности

План:

1. Эффективность внешнеэкономической деятельности и факторы, обеспечивающие ее повышение. Методологические аспекты при определении эффективности внешнеэкономической деятельности.

2. Система показателей эффективности внешней торговли. Общие показатели эффективности внешней торговли. Частные показатели эффективности внешней торговли.

3. Покупательная способность валют. Предварительная покупательная способность. Валютная эффективность экспорта (импорта). Бюджетная эффективность экспорта (импорта). Производственная эффективность экспорта (импорта). 

4. Народно-хозяйственный эффект. Эффект для торговых посредников. Эффект для производителя продукции. Экспортная, импортная, внешнеторговая квота. 

5. Показатели уровня международной специализации. Экспортный, импортный, внешнеторговый обороты. Внешнеторговое сальдо. Индекс условий торговли. Показатели эффективности внешнеэкономической деятельности предприятия.

Тема 17. Нетарифные ограничения

в международной торговле

План:

1. Содержание нетарифных ограничений в международной торговле.

2.  Инструменты административного ограничения экспорта и импорта, квотирование и лицензирование. 

3. Таможенные и административные экспортно-импортные процедуры.

4. Роль качества в международной торговле. Стандарты и требования к качеству товаров, их упаковке и маркировке. Стандарты ISO-9000

5. .Финансовые методы торговой политики. Демпинг и антидемпинговая политика. Специальные пошлины. Технические барьеры. Стимулирование экспорта национальных товаропроизводителей.

· Тема 18. РОЛЬ международных организаций

· В РЕГУЛИРОВАНИИ ВНЕШНЕЭКОНОМИЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ
План:

1. Факторы, определяющие необходимость многостороннего регулирования экономических отношений государств, цели и методы регулирования.

2. Виды межгосударственных торгово-экономических соглашений. Регулирование торгово-экономических отношений в рамках экономических интеграционных объединений государств.

3.  Международные организации в системе регулирования торгово-экономических отношений.

4. Всемирная торговая организация (ВТО) и ее роль в регулировании мировой торговли. Принципы функционирования ВТО. Международные соглашения, лежащие в основе деятельности ВТО. Генеральное соглашение по тарифам и торговле (ГАТТ).

Тема 19. УЧАСТИЕ МЕЖДУНАРОДНЫХ ОРГАНИЗАЦИЙ ВО ВНЕШНЕЭКОНОМИЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ

План:

1. Генеральное соглашение по торговле услугами (ГАТС). Соглашение о торговых аспектах прав интеллектуальной собственности (ТРИПС). Соглашение о торговых аспектах инвестиционных мероприятий (ТРИМС) и др.

2. Специализированные международные организации и комитеты в области внешнеэкономического сотрудничества. Конференция ООН по торговле и развитию (ЮНКТАД). Группа Всемирного банка. Европейский банк реконструкции и развития (ЕБРР). Международная торговая палата (МТП).
3. Участие Республики Беларусь в международных организациях в области внешнеэкономического сотрудничества и торговых соглашениях. 

Тема 20. УПРАВЛЕНИЕ ВНЕШНЕЭКОНОМИЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬЮ ПРЕДПРИЯТИЙ ТУРИЗМА И ГОСТЕПРИИМСТВА

План:

1. Содержание ВЭД, принципы, функции, методы.

2. Институциональная организация управления внешнеэкономической   сферой.

3. Организация управления внешнеэкономической сферой.

4. Управление внешнеэкономической сферой на региональном уровне.

5. Управление внешнеэкономической деятельностью на предприятии.

Тема 21. ПЛАНИРОВАНИЕ ВНЕШНЕЭКОНОМИЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ПРЕДПРИЯТИЯ ТУРИЗМА И ГОСТЕПРИИМСТВА

План:

1. Содержание и принципы планирования.

2. Структура планов предприятия.

3. Виды планирования.

4. Показатели планирования внешнеэкономической деятельности.

Тема 22. МЕЖДУНАРОДНЫЕ КОММЕРЧЕСКИЕ ОПЕРАЦИИ НА ПРЕДПРИЯТИЯХ ТУРИЗМА И ГОСТЕПРИИМСТВА

План:

1. Сущность международных коммерческих операций. 

2. Классификация международных торговых сделок.

3. Примеры международных торговых сделок в Республике Беларусь.

Тема 23. ПОДГОТОВКА ВНЕШНЕТОРГОВЫХ СДЕЛОК

План:

1. Факторы выбора фирмы-партнера. 

2. Оперативно-коммерческая работа по изучению фирм. 

3. Показатели хозяйственной и финансовой деятельности зарубежных фирм. 

4. Коммерческие предложения и запросы. 

5. Ценовой анализ при подготовке сделок. 

Тема 24. МЕЖДУНАРОДНЫЕ АРЕНДНЫЕ СДЕЛКИ

План:

1. Понятие арендных сделок и их виды. 

2. Лизинг и его виды. 

3. Договор лизинга, платежи. 

4. Развитие лизинговых операций в Республике Беларусь.

Тема 25. КОММЕРЧЕСКИЕ ФОРМЫ ПЕРЕДАЧИ НАУЧНО-ТЕХНИЧЕСКОЙ ПРОДУКЦИИ.

План:

1. Рынок технологий: понятие, субъекты и объекты. 

2. Правовая охрана объектов интеллектуальной собственности. 

3. Формы передачи технологий.

4. Подготовка и заключение лицензионного соглашения.

Тема 26. ОРГАНИЗАЦИЯ ТОРГОВО-ПОСРЕДНИЧЕСКИХ ОПЕРАЦИЙ

План:

1. Понятие внешнеторгового посредника. 

2. Классификация торгово-посреднических операций. 

3. Условия работы посредников на рынке. 

4. Вознаграждение посредников.

Тема 27. ВАЛЮТНО-ФИНАНСОВЫЕ ОТНОШЕНИЯ И МЕЖДУНАРОДНЫЕ РАСЧЕТЫ ВО ВНЕШНЕЭКОНОМИЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ.

План:

1. Терминологический аспект. 

2. Валютно-финансовые условия внешнеторговых сделок. 

3. Кредитование во внешнеэкономической деятельности. 

4. Формы расчетов во внешнеэкономической деятельности.

Тема 28. КАЧЕСТВО ВО ВНЕШНЕЭКОНОМИЧЕСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ.

План:

1. Современная концепция качества услуг в туризме и гостеприимстве. 

2. Показатели качества. 

3. Международные стандарты качества (ИСО 9000). 

4. Сущность и содержание сертификации продукции. 

5. Директивы Европейского союза – система обязательного подтверждения качества на европейском рынке.

Тема 29. СОЗДАНИЕ И РАЗВИТИЕ СОВМЕСТНЫХ И ИНОСТРАННЫХ ПРЕДПРИЯТИЙ ИНДУСТРИИ ТУРИЗМА И ГОСТЕПРИИМСТВА.

План:

1. Цели создания предприятий с иностранным капиталом.

2. Развитие совместных и иностранных предприятий. 

3. Совместные и иностранные предприятия сферы туризма и гостеприимства Республики Беларусь.

Тема 30. ДЕЛОВОЕ ОБЩЕНИЕ В ИНДУСИРИИ ТУРИЗМА И ГОМТЕПРИИМСТВА.

План:

1. Цели, задачи и формы делового общения. 

2. Деловой протокол. 

3. Организация деловых переговоров.

· ТЕСТОВЫЕ ЗАДАНИЯ ДЛЯ КОНТРОЛЬНОЙ РАБОТЫ

1) Предпосылки международного разделения труда и объединения производ. сил разных стран: а) неравномерность разделения ресурсов; б) увеличение производительности труда; в) различная квалификация рабочей силы.

2) Реформирование внешнеэк. сферы в странах с переходной экономикой реализовывалось по следующим направлениям: а) увеличение импорта; б) внедрение административных методов управления; в) децентрализация управления.

3) Страны с переходной экономикой – это: а) только страны Содружества Независимых Государств; б) страны со смешанным типом хозяйствования, в котором сосуществуют плановые и рыночные элементы; в) такие страны, как Босния, Беларусь, Хорватия, Румыния.

4) Условием, препятствующим развитию региональной экономической интеграции является: а) открытость экономики стран – участниц интеграции; б) низкая взаимодополняемость экономик стран – участниц интеграции; в) создание совместных органов власти.

5) Объединение государств, заключивших соглашение о снятии барьеров во взаимной торговле товарами и установление общего внешнего темож. тарифа в отношении третьих стран – это: а) зона свободной торговли; б) таможен. союз; в) общий рынок.

6) В состав Евразийского Экономического Сообщества не входит такая страна, как: а) Таджикистан; б) Туркменистан; в) Кыргызстан.

7) Республика Беларусь является государством - членом такого интеграционного объединения, как: а) ГУАМ; б) Единое экономическое пространство; в) Центрально-европейская зона свободной торговли.

8) Негосударственной некоммерческой организацией, содействующей развитию внешнеэкон. связей РБ с другими странами, является: а) Министерство иностр. дел РБ; б) Национальный банк РБ; в) Белорусская торгово-промышленная палата.

9) Координирует внешнеторговую деятельность, выдает лицензии на экспорт и импорт: а) Министерство торговли РБ; б) Национальный банк РБ; в) Министерство экономики РБ.

10) По белорусскому законодательству к резидентам Республики Беларусь относятся: а) физические лица, имеющие постоянное место жительства в РБ; б) международные организации; в) организации, не явл. юрлицами, с местом нахождения за пределами РБ, созданные по праву иностранных государств.

11) Сферой внешнеэкономических связей является: а) производственное сотрудничество; б) валютно-финансовое сотрудничество; в) межправительственные соглашения. 

12) Субъекты ВЭД это: а) специализированные внешнеэкономические организации; б) производители-экспортеры без посредников; в) организации-посредники.

13) Основные виды ВЭД: а) валютные и финансово-кредитные операции; б) нетарифные ограничения; в) либерализации внешнеэкон. сферы.

14) Среди механизмов гос. регулирования ВЭД можно выделить следующие методы: а) политические; б) экономические; в) антимонопольные.

15) Основные инструменты гос. регулирования ВЭД предприятия: а) организационно-правовые; б) антимонопольные; в) тарифные. 

16) Форма хозяйственного общения, при которой все предназначенное для продажи сбывается внутри страны – это: а) национальная торговля; б) национальный рынок; в) внутренний рынок.

17) К сделкам купли-продажи услуг относится: а) транспортно-экспедиционные; б) страхование; в) правовое обслуживание.

18) Сделки купли-продажи услуг бывают: а) основные; б) обслуживающиеся; в) производственные.

19) Консалтинг бывает: а) экспертный; б) промышленный; в) финансовый

20) Консалтинг бывает: а) среднесрочный; б) процессный; в) финансовый

21) Виды лизинга: а) сервисный; б) финансовый; в) оперативный.

22) Формы инвестирования – а) совместные предприятия; б) государственные; в) частные.

23) Инвестиции бывают: а) портфельные; б) производственные; в) хозяйственные.

24) Нетарифные методы регулирования ВЭД: а) совместные предприятия; б) экономический союз; в) государственное субсидирование.

25) Нетарифные методы регулирования ВЭД относятся к методам: а) прямого воздействия; б) косвенного воздействия; в) технического воздействия

26)  К техническим барьерам в регулировании международной торговли не относят: а) лицензирование; б) стандарты качества; в) сертификацию товара.

27) Согласно Венской конвенции ООН 1980 г., внешнеторговая сделка может быть заключена: а) только устно; б) только письменно; в) письменно и устно.

28) В функции Всемирной торговой организации (ВТО) входит: а) разрешение торговых споров; б) наказание стран-участниц, за невыполнение соглашений; в) кредитование развивающихся стран.

29) Положения Вен. конвенции ООН 1980 г. не регламентируют: а) содержание договора междун. купли-продажи товаров; б) порядок заключения договора межд. купли-продажи товаров; в) вопросы ответственности за возможное причинение вреда товарам; г) права и обязанности сторон, возникающие из этого договора; д) вопросы права собственности на проданный товар.

30) Венская Конвенция ООН 1980 г. не регулирует: а) куплю-продажу судов водного и воздушного транспорта; б) куплю-продажу товаров сельскохоз. продукции; в) куплю-продажу товаров, приобретаемых на междун. аукционе.

29)
Виды иностранных контрагентов: а) международные организации системы ООН; б) гос. организации; в) союзы предпринимателей.

30)
Группа экономически развитых стран в отличие от стран с развивающейся и переходной экономикой занимает в общем объеме мирового экспорта товаров: а) около 2-5 %; б) около 25-35%; в) около 60-70 %.

31)
Группа развивающихся стран, в отличие от развитых стран  и стран с переходной экономикой, занимает в общем объеме мирового ВВП: а) около 1-5%; б) около 15-25%; в) около 75-85%.

32) Торговля услугами в мировой торговле товарами и услугами занимает: а) около 8-10%; б) около 18-22%; в) около 58-62%

33) .Международная классификация фирм по правовому положению: а) частные; б) кооперативные; в) акционерные общества.

34) Общепризнанная классификация фирм ВЭД: а) по принадлежности капитала, б) по развитию взаимосвязей; в) по занятости.

35) Принципы выбора делового партнера: а) учет опыта прошлых лет; б) степень солидности; в) по валютным операциям.

36) Деловое реноме: а) деловая характеристика; б) торговые отношения; в) взаимодействие с контрагентами.

37) В зависимости от каналов сбыта сделки купли-продажи бывают: а) косвенные; б) технико-экономические; в) производственны

38) Реимпорт это: а) ввоз из-за границы ранее вывезенных отечественных товаров; б) встречная торговля; в) вывоз за границу ранее ввезенного товара.

39) Реэкспорт это: а) ввоз из-за границы ранее вывезенных отечественных товаров; б) встречная торговля; в) вывоз за границу ранее ввезенного товара.

40) Основные движущие силы конкуренции: а) угроза появления новых конкурентов; б) угроза появления новых товаров или услуг; в) высокие расходы на рекламу.

41) Основные виды конкурентных преимуществ фирмы: а) прочное лидерство на мировом рынке; б) более низкие издержки; в) дифференциация товаров и услуг по качеству.

42) Основные методы глобальной стратегии турфирмы: а) диверсификация видов деятельности; б) лоббирование интересов фирмы в правительстве данной страны; в) повышение квалификации сотрудников.

43) Что признается в рыночной экономике наиболее доступным способом увеличения прибыли: а) повышение цен на продукцию; б) увеличение объемов сбыта; в) улучшение качества.

44) Показатели планирования ВЭД: а) экспорт; б) импорт; в) внешнеторговый оборот.

45) Способы выхода тур. предприятия на зар. рынки: а) инвестиции; б) франчайзинг; в) экспорт.

46) Виды франчайзинга: а) сервисный; б) правовой; в) товарный.

47) Формы расчета во ВЭД: а) по требованию; б) инкассо в) вексель. 

48) Формы расчета во ВЭД: а) по требованию; б) аккредитив; в) тратта.

49) К финансовым расчетным документам относится: а) счет-фактура; б) вексель; в) платежные расписки.

50) К коммерческим расчетным документам относится: а) чеки; б) страховые документы; в) счета-фактуры.

51) Поручение экспортера своему банку получить от импортера платеж против соответствующих документов: а) чек; б) авизо; в) вексель; г) инкассо.

52) Поручение одного банка другому выплатить бенефициару определенную сумму денег: а) инкассо; б) открытый счет; в) банковский перевод; г) чек.

53) Передача денежных требований продавца банку за вознаграждение: а) факторинг; б) форфейтинг; в) хеджирование

54) Простое и ничем не обусловленное письменное обязательство должника уплатить опред. сумму в опред. срок: а) тратта; б) простой вексель; в) чек; г) аккредитив

55) Письменное предложение совершить платеж указанной в документе суммы лицу, предъявившему документ: а) простой вексель; б) тратта; в) чек; г) аккредитив.

56) Во внешнеторговых контрактах различают виды платежей: а) наличные; б) аккредитив; в) авансовые.

57) Что является следствием введения добровольных систем сертификации: а) повышение конкурентоспособности продукции; б) увеличение объемов сбыта; в) улучшение качества.

58) Деловое предложение: а) аферта; б) акцепт; в) реноме.

59) Основные движущие силы конкуренции: а) рыночное положение фирмы; б) угроза появления новых товаров или услуг; в) соперничество конкурентов между собой

60) Основные формы международной конкуренции в сфере услуг: а) диверсификация видов деятельности; б) мобильность покупателей; в) способность производить услуги с меньшими затратами.

61) Показатели планирования ВЭД: а) валютные фонды; б) внешнеторговый оборот; в) минимизация издержек.

62) Вывоз ранее импортир. товаров, не подвергшихся переработке в данной страте, - это: а) экспорт; б) импорт; в) реэкспорт; г) реимпорт.

63) Штрафные санкции во внешн. контрактах предусмотрены: а) для повышения ответственности сторон за выполнения обязательств; б) за нарушение сроков поставки; в) за невыполнение обязательств.

64) К форс-мажору относится: а) спор между продавцом и покупателем; б) повреждение груза в пути; в) пожар.

65) К письменной форме межд. коммерческой сделки по законодательству РБ и международным нормам относится: а) письмо по почте; б) сообщение по телефону; г) сообщение по элект. почте, удостоверенное элект. подписью.

66) Транзитные пошлины вводятся с целью: а) защиты внутреннего рынка; б) пополнения бюджета; в) торговых воин. 

67) Тамож. пошлины, применяемые в отношении товаров, происходящих из стран, пользующихся режимом наибольшего благоприятствования: а) обычные; б) преференциальные; в) минимальные; г) максимальные.

68) Транспортное страхование КАСКО не включает в себя следующие характеристики: а) применяется при страховании подвижного состава; б) страхование осуществляет непосредственно владелец транспортного средства; в) ответственность перевозчика за груз перед его владельцем. 

69) К видам личного страхования в туризме относится: а) страхование медицинских расходов; б) страхование ответственности; в) страхование от несчастных случаев.

70) Порядок включения транспортных расходов в цену товара, это: а) франкировка; б) страховка; в) авизование

71) Формы транспортного посредничества: а) экспедирование; б) агентирование; в) хранение грузов.

72) Основные методы управления рисками а) хеджирование; б) страхование; в) расчетно-кредитные отношения.

73) Страховые документы это: а) разовый полюс; б) страховое письмо; в) страховой сертификат.

74) Основной документ при судоходстве: а) манифест; б) коносамент; в) соглашение.

75) Критерием отнесения сделки к международной является: а) совершение сделки между эконом. субъектами разной национальности; б) совершение сделки между эконом. субъектами с местонахождением в разных странах; в) перемещение предмета контракта через таможенную границу страны-продавца; г) осуществление платежа по сделке в иностр. валюте. 

МЕТОДЫ И ТЕХНОЛОГИИ ОБУЧЕНИЯ

Основные методы, отвечающие цели и задачам учебной дисциплины:

1. Методы организации и осуществления учебно-познавательной деятельности: лекция; объяснение; демонстрация; видеометод; конспектирование; ход решения учебной задачи от частного к общему, либо от общего к частному. 

2. Методы стимулирования учебной деятельности: учебные дискуссии; создание ситуации успеха в учении; описание проблемы.

3. Методы контроля и самоконтроля: индивидуальный опрос, фронтальный опрос, устный экзамен.
Технологии обучения, отвечающие цели и задачам учебной дисциплины:

1. Технология полного усвоения знаний.

2. Технология развивающего обучения.

3. Технология проблемного обучения.

4. Технология проектного обучения.

5. Технология обучения как учебного исследования.

6. Технология коллективной мыследеятельности.

7. Коммуникативные технологии (дискуссия, мозговой штурм, учебные дебаты).

8. Игровые технологии (деловые игры).

ДИАГНОСТИКА КОМПЕТЕНЦИЙ СТУДЕНТОВ

Учебным планом специальности 1-89 01 01 «Туризм и гостеприимство» в качестве форм текущей аттестации студентов по учебной дисциплине «Внешнеэкономическая деятельность в индустрии туризма и гостеприимства» предусмотрены зачет и экзамен.

Десятибалльная шкала оценки представляет собой систему измерения учебных достижений студента, в которой отметка уровня знаний выражается последовательным рядом чисел (баллов) «1», «2», «3», «4», «5», «6», «7», «8», «9», «10». При оценке знаний студентов отметки в баллах по десятибалльной шкале учитываются критерии оценки результатов учебной деятельности студентов в учреждениях высшего образования по десятибалльной шкале. Положительными являются отметки не ниже 4 (четырех) баллов. Отметки 1(один), 2 (два), 3 (три) являются неудовлетворительными. 

Результаты текущей аттестации студентов в форме зачета оцениваются отметками «зачтено», «не зачтено». Положительной является отметка «зачтено», отметка «не зачтено» является неудовлетворительной. 

Для промежуточной аттестации знаний студентов по учебной дисциплине и диагностики компетенций студентов используются следующие формы:
1.
Устная форма.

2.
Письменная форма.

3.
Устно-письменная форма. 

К устной форме диагностики компетенций относятся:

1. Устный опрос.

2. Учебная дискуссия. 
3. Учебные дебаты.

4. Круглый стол.

5. Устный зачет.
3. Устный экзамен. 

К письменной форме диагностики компетенций относятся:

1. Реферат.

2. Практические задания.
3. Контрольная работа.
К устно-письменной форме диагностики компетенций относятся:

1. Проблемные ситуации.

2. Зачет.

3. Экзамен.

4. Стандартизированные тесты.

ПРОГРАММНЫЕ ТРЕБОВАНИЯ К ЗАЧЕТУ  ПО УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЕ «ВНЕШНЕЭКОНОМИСЕСКАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ В ИНДУСТРИИ 
ТУРИЗМА И ГОСТЕПРИИМСТВА»

1. Место и роль внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства в экономике Республики Беларусь.

2. Основные формы внешнеэкономических связей. Факторы развития внешнеэкономической деятельности.

3. Основные формы и виды внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства и их характеристика.

4. Предпосылки и необходимость развития внешнеэкономической деятельности индустрии туризма и гостеприимства.

5. Объем, структура, динамика экспорта услуг индустрии туризма и гостеприимства Республики Беларусь. Основные внешнеэкономические партнеры.

6. Внешнеэкономический потенциал развития индустрии туризма и гостеприимства. 

7. Иностранные инвестиции в индустрии туризма и гостеприимства. Формы инвестирования.

8. Деятельность совместных и иностранных предприятий. Участие Республики Беларусь в международном сотрудничестве.

9. Модели внешнеэкономических связей страны и типы государственного вмешательства во внешнеэкономическую сферу.

10. Механизм государственного регулирования внешнеэкономической деятельности, характеристика его элементов.

11. Цели и интересы участников внешнеэкономической деятельности, согласование их целей и интересов.

12. Внешнеэкономическая политика государства и её составляющие. Принципы и методы регулирования внешнеэкономической деятельности в зарубежных странах.

13. Профиль внешнеэкономической деятельности и характер внешнеэкономических операций организаций.

14. Государство как субъект внешнеэкономической деятельности.

15. Виды иностранных контрагентов (фирмы, государственные органы и организации, союзы предпринимателей, международные организации системы ООН) и их характеристика.

16. Критерии выбора страны и организации контрагента. Принципы и факторы, определяющие выбор зарубежного партнера.

17. Сущность консалтинга, виды консалтинговых услуг. Эффективность консалтинг-менеджмента.

18. Оперативно-коммерческая работа по изучению потенциальных партнеров во внешнеэкономической деятельности.

19. Преимущества, предпосылки и условия развития внешнеэкономической деятельности предприятия.

20. Концепция развития внешнеэкономической деятельности предприятия.

21. Организационные структуры управления внешнеэкономической деятельностью на предприятии, критерии ее оптимального выбора.

22. Формы организации внешнеэкономической службы предприятия, их характеристика, преимущества и недостатки.

23. Особенности организационно-коммуникативного построения предприятий, осуществляющих внешнеэкономическую деятельность.

24. Виды внешнеэкономических операций. Правовая форма внешнеэкономических операций.

25. Внешнеэкономические операции по купле-продаже товаров и услуг.

26. Методы осуществления внешнеэкономических операций, их преимущества и недостатки.

27. Конкурентоспособность экспортных товаров и услуг организации, влияющие факторы. Политика создания новых конкурентоспособных продуктов.

28. Основные инструменты государственного регулирования внешнеэкономической деятельности организации.

29. Планирование внешнеэкономической деятельности на предприятии.
30. Способы и формы выхода предприятия на внешний рынок.

31. Использование интернет-технологий во внешнеэкономической деятельности предприятий.
32. Основные этапы стратегического планирования внешнеэкономической деятельности.

33. Стратегия маркетинга внешнеэкономической деятельности предприятия, его роль в стратегическом планировании внешнеэкономической деятельности.

34. Разработка конкурентной стратегии на основе оценки стратегической позиции предприятия на мировом рынке.

35. Подготовка и проведение переговорного процесса. Организация переговоров.

36. Особенности ценообразования и ценовой стратегии во внешнеэкономической деятельности предприятия. Виды ценовых стратегий.

37. Современные формы финансирования внешнеэкономической деятельности предприятия. Кредитование внешнеэкономических сделок.

38. Лизинг как форма международного инвестирования.

39. Факторинг и форфейтинг – инструменты кредитования внешнеэкономической деятельности предприятий.

40. Международная стандартизация как гарантия качества товара.

ПРОГРАММНЫЕ ТРЕБОВАНИЯ К ЭКЗАМЕНУ ПО УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЕ «ВНЕШНЕЭКОНОМИСЕСКАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ В ИНДУСТРИИ ТУРИЗМА И ГОСТЕПРИИМСТВА»

1. Место и роль внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства в экономике Республики Беларусь.

2. Основные формы внешнеэкономических связей. Факторы развития внешнеэкономической деятельности.

3. Основные формы и виды внешнеэкономической деятельности в индустрии туризма и гостеприимства и их характеристика.

4. Предпосылки и необходимость развития внешнеэкономической деятельности индустрии туризма и гостеприимства.

5. Объем, структура, динамика экспорта услуг индустрии туризма и гостеприимства Республики Беларусь. Основные внешнеэкономические партнеры.

6. Внешнеэкономический потенциал развития индустрии туризма и гостеприимства. 

7. Иностранные инвестиции в индустрии туризма и гостеприимства. Формы инвестирования.

8. Деятельность совместных и иностранных предприятий. Участие Республики Беларусь в международном сотрудничестве.

9. Модели внешнеэкономических связей страны и типы государственного вмешательства во внешнеэкономическую сферу.

10. Механизм государственного регулирования внешнеэкономической деятельности, характеристика его элементов.

11. Цели и интересы участников внешнеэкономической деятельности, согласование их целей и интересов.

12. Внешнеэкономическая политика государства и её составляющие. Принципы и методы регулирования внешнеэкономической деятельности в зарубежных странах.

13. Профиль внешнеэкономической деятельности и характер внешнеэкономических операций организаций.

14. Государство как субъект внешнеэкономической деятельности.

15. Виды иностранных контрагентов (фирмы, государственные органы и организации, союзы предпринимателей, международные организации системы ООН) и их характеристика.

16. Критерии выбора страны и организации контрагента. Принципы и факторы, определяющие выбор зарубежного партнера.

17. Сущность консалтинга, виды консалтинговых услуг. Эффективность консалтинг-менеджмента.

18. Оперативно-коммерческая работа по изучению потенциальных партнеров во внешнеэкономической деятельности.

19. Преимущества, предпосылки и условия развития внешнеэкономической деятельности предприятия.

20. Концепция развития внешнеэкономической деятельности предприятия.

21. Организационные структуры управления внешнеэкономической деятельностью на предприятии, критерии ее оптимального выбора.

22. Формы организации внешнеэкономической службы предприятия, их характеристика, преимущества и недостатки.

23. Особенности организационно-коммуникативного построения предприятий, осуществляющих внешнеэкономическую деятельность.

24. Виды внешнеэкономических операций. Правовая форма внешнеэкономических операций.

25. Внешнеэкономические операции по купле-продаже товаров и услуг.

26. Методы осуществления внешнеэкономических операций, их преимущества и недостатки.

27. Конкурентоспособность экспортных товаров и услуг организации, влияющие факторы. Политика создания новых конкурентоспособных продуктов.

28. Основные инструменты государственного регулирования внешнеэкономической деятельности организации.

29. Планирование внешнеэкономической деятельности на предприятии.
30. Способы и формы выхода предприятия на внешний рынок.

31. Использование интернет-технологий во внешнеэкономической деятельности предприятий.
32. Основные этапы стратегического планирования внешнеэкономической деятельности.

33. Стратегия маркетинга внешнеэкономической деятельности предприятия, его роль в стратегическом планировании внешнеэкономической деятельности.

34. Разработка конкурентной стратегии на основе оценки стратегической позиции предприятия на мировом рынке.

35. Подготовка и проведение переговорного процесса. Организация переговоров.

36. Особенности ценообразования и ценовой стратегии во внешнеэкономической деятельности предприятия. Виды ценовых стратегий.

37. Современные формы финансирования внешнеэкономической деятельности предприятия. Кредитование внешнеэкономических сделок.

38. Лизинг как форма международного инвестирования.

39. Факторинг и форфейтинг – инструменты кредитования внешнеэкономической деятельности предприятий.

40. Международная стандартизация как гарантия качества товара.

41. Регулирование внешнеторговых сделок Венской конвенцией ООН о договорах международной купли-продажи товаров (1980 г.). Действие Венской конвенции на территории Республики Беларусь. Структура конвенции, области ее применения. Значение конвенции ООН о договорах международной купли-продажи.
42. Форма внешнеторгового контракта купли-продажи товаров. Устная форма сделки. Виды контрактов. Использование типовых контрактов. Структура контракта международной купли-продажи товара и его содержание. Понятие существенных и несущественных условий контракта. Требования к содержанию внешнеторговых контрактов купли-продажи товаров по законодательству Республики Беларусь.

43. Организация платежно-расчетных отношений во внешнеэкономической деятельности. Способы, формы, средства платежей. Основные принципы и условия международных расчетов. Условия и способы платежа.

44. Документарный аккредитив как основная форма международных расчетов в международных сделках. Документарное инкассо и другие формы расчетов.

45. Чек и вексель как средства платежа и формы расчета.

46. Таможенно-тарифная политика государства и ее роль в регулировании внешнеэкономической деятельности.

47. Таможенные режимы. Требования к таможенному оформлению. Таможенные тарифы и таможенные пошлины. Методы определения таможенной стоимости товара. Понятия идентичных и однородных товаров. Ограничения в использовании методов определения таможенной стоимости.

48. Международные товарные номенклатуры, принципы их построения и применения в коммерческой практике. Характеристика кода товара. Товарная номенклатура внешнеэкономической деятельности Республики Беларусь и ее отличительные особенности.
49. Ответственность за нарушение таможенного законодательства.

50. Виды транспортных операций. Технико-экономические особенности отдельных видов транспорта.

51. Сущность, виды международных перевозок. Транспортная составляющая в цене. Критерии выбора транспорта для международных перевозок.

52. Преимущества и недостатки железнодорожного, автомобильного, морского, речного и воздушного транспорта, используемых для организации перевозок.
53. Бронирование и продажа пассажирских перевозок GDS Sabre.
54. Организация транспортного обеспечения. Виды коносаментов. Документ смешанной перевозки.
55. Сущность и основные принципы, преимущества системы международной дорожной перевозки. Международная система гарантий.
56. Организация перевозки грузов различными видами транспорта в Республике Беларусь. Правовое регулирование транспортных услуг.

57. Экономическая и информационная безопасность предприятия во внешнеэкономической деятельности. Потенциальные угрозы коммерческой безопасности участников внешнеэкономической деятельности.

58. Организация работы по обеспечению коммерческой безопасности предприятия. Определение надежности партнера по внешнеэкономической деятельности.

59. Виды рисков во внешнеэкономической деятельности и методы их регулирования. Риски при диверсификации деятельности предприятия.

60. Сущность, виды страхования во внешнеэкономической деятельности. Страховой тариф, его состав и формирование.

61. Отрасли страхования. Методы страхования. Личное и имущественное страхование, страхование ответственности. Страхование грузов и транспортных средств.

62. Страхование экспортных кредитов и финансовых рисков.

63. Страховые документы: разовый полис, генеральный полис, страховое письмо, страховой сертификат.

64. Организация страхования внешнеэкономической деятельности в Республике Беларусь.

65. Эффективность внешнеэкономической деятельности и факторы, обеспечивающие ее повышение. Система показателей эффективности внешней торговли.

66. Покупательная способность валют. Валютная эффективность экспорта (импорта).

67. Бюджетная эффективность экспорта (импорта). Народно-хозяйственный эффект.

68. Эффект для торговых посредников. Эффект для производителя продукции.

69. Показатели уровня международной специализации. Внешнеторговое сальдо.

70. Показатели эффективности внешнеэкономической деятельности предприятия.

71. Инструменты административного ограничения экспорта и импорта, квотирование и лицензирование.

72. Таможенные и административные экспортно-импортные процедуры.

73. Роль качества в международной торговле. Стандарты и требования к качеству товаров, их упаковке и маркировке. Стандарты ISO-9000.

74. Финансовые методы торговой политики. Демпинг и антидемпинговая политика. Специальные пошлины. Технические барьеры.

75. Стимулирование экспорта национальных товаропроизводителей.

76. Международные организации в системе регулирования торгово-экономических отношений.

77. Генеральное соглашение по тарифам и торговле (ГАТТ). Генеральное соглашение по торговле услугами (ГАТС). Соглашение о торговых аспектах инвестиционных мероприятий (ТРИМС).

78. Участие Республики Беларусь в международных организациях в области внешнеэкономического сотрудничества и торговых соглашениях.

КРИТЕРИИ ОЦЕНКИ РЕЗУЛЬТАТОВ

УЧЕБНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ СТУДЕНТА

	Баллы
	Показатели оценки

	1 (один)
не зачтено


	Отсутствие знаний и компетенций в рамках образовательного стандарта высшего образования, отказ от ответа, неявка на аттестацию без уважительной причины

	2 (два)
не зачтено


	Фрагментарные знания в рамках образовательного стандарта высшего образования; знания отдельных литературных источников, рекомендованных учебной программой учреждения высшего образования по учебной дисциплине «Внешнеэкономическая деятельность в индустрии туризма и гостеприимства»; неумение использовать терминологию учебной дисциплины, наличие в ответе грубых, логических ошибок; пассивность на семинарских занятиях, низкий уровень культуры выполнения заданий

	3 (три)
не зачтено


	Недостаточно полный объем знаний в рамках образовательного стандарта высшего образования; знание части основной литературы, рекомендованной учебной программой учреждения высшего образования по учебной дисциплине «Внешнеэкономическая деятельность в индустрии туризма и гостеприимства»; изложение ответов на вопросы с существенными, логическими ошибками; слабое владение инструментарием учебной дисциплины, некомпетентность в решении стандартных (типовых) задач; неумение ориентироваться  в основных теориях, концепциях и направлениях изучаемой учебной дисциплины; пассивность на семинарских занятиях, низкий уровень культуры выполнения заданий

	4 (четыре)
зачтено


	Достаточный объем знаний в рамках образовательного стандарта высшего образования; усвоение основной литературы, рекомендованной учебной программой учреждения высшего образования по учебной дисциплине «Внешнеэкономическая деятельность в индустрии туризма и гостеприимства»; использование научной терминологии, логическое изложение ответов на вопросы, умение делать выводы без существенных ошибок; владение инструментарием учебной дисциплины, умение его использовать в решении стандартных (типовых) задач; неумение под руководством преподавателя решать стандартные (типовые) задачи; умение ориентироваться  в основных теориях, концепциях и направлениях по изучаемой учебной дисциплине и давать оценку; работа под руководством преподавателя на  семинарских занятиях, допустимый уровень культуры выполнения заданий 

	5 (пять)
зачтено


	Достаточные знания в объеме учебной программы учреждения высшего образования по учебной дисциплине «Внешнеэкономическая деятельность в индустрии туризма и гостеприимства»; использование научной терминологии, грамотное, логически правильное изложение ответов на вопросы, умение делать выводы; владение инструментарием учебной дисциплины, умение его использовать в решении учебных и профессиональных задач; способность самостоятельно применять типовые решения в рамках учебной программы учреждения высшего образования по учебной дисциплине «Внешнеэкономическая деятельность в индустрии туризма и гостеприимства» усвоение основной литературы, рекомендованной учебной программой учреждения высшего образования по учебной дисциплине; умение ориентироваться  в базовых теориях, концепциях и направлениях по изучаемой учебной дисциплине и давать им сравнительную оценку; самостоятельная работа на  семинарских занятиях, фрагментарное участие в групповых обсуждениях, достаточный уровень культуры выполнения заданий

	6 (шесть)
зачтено


	Достаточно полные и систематизированные знания в объеме учебной программы учреждения высшего образования по учебной дисциплине «Внешнеэкономическая деятельность в индустрии туризма и гостеприимства»; использование научной терминологии, грамотное, логически правильное изложение ответов на вопросы, умение делать обобщения и обоснованные выводы; владение инструментарием учебной дисциплины, умение его использовать в решении учебных и профессиональных задач; способность самостоятельно применять типовые решения в рамках учебной программы учреждения высшего образования по учебной дисциплине ««Внешнеэкономическая деятельность в индустрии туризма и гостеприимства»; усвоение основной литературы, рекомендованной учебной программой учреждения высшего образования по учебной дисциплине; умение ориентироваться  в базовых теориях, концепциях и направлениях по изучаемой учебной дисциплине и давать им сравнительную оценку; активная самостоятельная работа на  семинарских занятиях, периодическое участие в групповых обсуждениях, высокий уровень культуры выполнения заданий

	7 (семь)
зачтено


	Систематизированные, глубокие и полные знания по всем разделам учебной программы учреждения высшего образования по учебной дисциплине «Внешнеэкономическая деятельность в индустрии туризма и гостеприимства»; использование научной терминологии, грамотное, логически правильное изложение ответов на вопросы, умение делать обоснованные выводы и обобщения; владение инструментарием учебной дисциплины, умение его использовать в постановке и решении научных и профессиональных задач; свободное владение типовыми решениями в рамках учебной программы учреждения высшего образования по учебной дисциплине «Внешнеэкономическая деятельность в индустрии туризма и гостеприимства»; усвоение основной и дополнительной литературы, рекомендованной учебной программой учреждения высшего образования по учебной дисциплине; умение ориентироваться в основных теориях,  концепциях и направлениях по изучаемой учебной дисциплине и давать им аналитическую оценку; самостоятельная работа на семинарских занятиях, участие в групповых обсуждениях, высокий уровень культуры выполнения заданий

	8 (восемь)
зачтено


	Систематизированные, глубокие и полные знания по всем разделам учебной программы учреждения высшего образования по учебной дисциплине «Внешнеэкономическая деятельность в индустрии туризма и гостеприимства»; использование научной терминологии, грамотное, логически правильное изложение ответов на вопросы, умение делать обоснованные выводы и обобщения; владение инструментарием учебной дисциплины (методами комплексного анализа, техникой информационных технологий), умение его использовать в постановке и решении научных и профессиональных задач; самостоятельно решать сложные проблемы в рамках учебной программы учреждения высшего образования по учебной дисциплине «Внешнеэкономическая деятельность в индустрии туризма и гостеприимства»; усвоение основной и дополнительной литературы, рекомендованной учебной программой учреждения высшего образования по учебной дисциплине; умение ориентироваться в основных теориях, концепциях и направлениях по изучаемой учебной дисциплине и давать им аналитическую оценку; активная самостоятельная работа на семинарских занятиях,  систематическое участие в групповых обсуждениях, высокий уровень культуры выполнения заданий

	9 (девять)
зачтено


	Систематизированные, глубокие и полные знания по всем разделам учебной программы учреждения высшего образования по учебной дисциплине «Внешнеэкономическая деятельность в индустрии туризма и гостеприимства»; точное использование научной терминологии, грамотное, логически правильное изложение ответов на вопросы; владение инструментарием учебной дисциплины, умение его эффективно использовать в постановке и решении научных и профессиональных задач; способность самостоятельно решать сложные проблемы в нестандартной ситуации рамках учебной программы учреждения высшего образования по учебной дисциплине «Внешнеэкономическая деятельность в индустрии туризма и гостеприимства»; полное усвоение основной и дополнительной литературы, рекомендованной учебной программой учреждения высшего образования по учебной дисциплине; умение ориентироваться  в основных теориях, концепциях и направлениях по изучаемой учебной дисциплине и давать им аналитическую оценку; систематическая, активная  самостоятельная работа на семинарских занятиях, творческое участие в групповых обсуждениях, высокий уровень культуры выполнения заданий

	10 (десять)
зачтено


	Систематизированные, глубокие и полные знания по всем разделам учебной программы учреждения высшего образования по учебной дисциплине «Внешнеэкономическая деятельность в индустрии туризма и гостеприимства», а также по основным вопросам, выходящим за ее пределы; точное использование научной терминологии, грамотное, логически правильное изложение ответов на вопросы; безупречное владение инструментарием учебной дисциплины, умение его эффективно использовать в постановке и решении научных и профессиональных задач; способность самостоятельно и творчески решать сложные проблемы в нестандартной ситуации; полное и глубокое усвоение основной, дополнительной литературы по изучаемой учебной дисциплине; умение свободно ориентироваться  в теориях, концепциях и направлениях по изучаемой учебной дисциплине и давать им аналитическую оценку, использовать научные достижения других дисциплин; творческая  самостоятельная работа на семинарских занятиях, творческое участие в групповых обсуждениях, высокий уровень культуры выполнения заданий
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